
Annechien ten Have Mellema

Nuffield scholar 2014



 Varkenshouder, akkerbouwer en biogasboer

 Agrarisch ondernemer van het jaar 2019

• Voorzitter Nuffield Nederland

• Lid van de raad voor Dieraangelegenheden

• Algemeen bestuurslid Waterschap Hunze en 
Aa’s





• NUFFIELD awards individuals, with a view to 
develop agricultural sector leaders and 
innovators of the future

• The vision of Nuffield is to develop people to 
make a difference in the world of agriculture

• Global network of 1,900 Nuffield Scholars 
from many countries



• Future leaders of the industries will get a 
world experience into global agriculture to 
enhance their knowledge and skills

• Life changing opportunities



Studie onderwerp:

• Op zoek naar meer toegevoegde 
waarde in de varkensvleesketen



Tonny Coote Hennen met camera

 De toevallige 
ontdekking van                                  
omega 3 in eieren bij 
buitenuitloopkippen

◦ Gezondheid geeft 
waarde



Swine & Wine & Dine Inspiratie en beleving

 Swine & dine & wine

◦ Onderscheid en 
beleving 

◦ Smaak geeft waarde



Samen word je sterk! Privaat

 Hoe krijg je geld voor 
onderzoek – private 
afdracht

◦ Via een collectief 
goedkoper inkopen 
en samen onderzoek 
doen. Privaat





Nieuw Zeeland Pig care



No added hormones Sow stall free pork



Chips van boerenkool Toegevoegde waarde



Certified humane:

•Dierenwelzijn

•Keten

•Niet herkenbaar

•Oorsprong vlees 

niet transparant

Voorbeelden:

Freedom Foods

Beter Leven

Tierwohl













Nadruk op positief

negatieve aspect 

wat mist…

Gezond, verrijkt, 

lekker….



1. Maakt niet uit waar ter wereld je zit:

Overal zoekt de boer naar toegevoegde waarde

2. De communicatie tussen boer en burger is een    

hot item

3. Leren van andere boeren

4. Inspiratie opdoen bij andere boeren

5. Belangrijkste voor de boer zijn: arbeid,  

kapitaal & rente en de infrastructuur 



 Meer winst met beter milieu

 Ook in het land van de commodities zoekt de 
boer naar toegevoegde waarde

 Ook in Brazilië aandacht voor welzijn dier

 Qua kennis loopt NL echt niet zover voorop 
als we weleens denken ->Nieuwe 
huisvestings sytemen.



 Wereldwijde zoektocht
 De boer is boer en geen vleesverkoper
 Het zoeken naar onderscheid weinig 

ontwikkeld:
◦ Dierenwelzijn

 Groepshuisvesting

 Meer ruimte

 Buitenlopen

◦ Gezondheid
 Hormonen

 Omega3

 Antibiotica



 Smaak – zeer onderbelicht, geen belang!!

 Terwijl smaak en beleving de trigger zijn om 
te kopen. 

 Niemand kijkt met een vernieuwende blik 
naar de verwaarding van het varken

 Weinig creativiteit

 De boer zit op een eiland 

 Verandering kost tijd



 Community farming

 De boer is ‘hot’

 De boer is deel van het systeem

 Als je het systeem wilt veranderen, moet 
iedereen meedoen

 Vergeet de consument niet!

 Kracht door slim innoveren in de keten

 Aandacht voor de zorgen van de 
maatschappij

 Respect voor mens, dier en omgeving



 Innoveren op waarde en 

eens niet op technologie en productie…

 Het gaat niet alleen om de plannen, maar vooral 
om de actie – het doen

 Eten als inspiratie…

 Transparantie

 Gezondheid

 Smaak - lekker

 Multi-sensoring

 Identiteit – eigenheid

 Feminisering

 Internet – nieuwe kansen



 Klik hier voor filmpje van Annechien

https://www.youtube.com/watch?v=k2x7RL1I7WI






 Het kan anders…

 Je moet weten wat je doel is

 Zoek naar energie, dat is de belangrijkste 
motor

 “Als wij niet weten naar welke haven het schip 
koerst, is geen enkele wind gunstig”
Romeins filosoof Seneca


