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… NAAR ENGAGEMENT VIA MERKEN
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BOERDERIJ BIEDT U DE MEDIA OM DOELGROEPEN TE BEREIKEN
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OOK DE MEDIACONSUMPTIE VAN DE BOER VERANDERT
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BOERDERIJ MULTIMEDIAAL: BEWEZEN HET HOOGSTE BEREIK
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Statistieken Boerderij op Maat

• Bijna 10.000 aangemaakte dashboards
• 83% terugkerende bezoekers
• Marktprijzen, grondtransacties en 

weersvoorspellingen meest gebruikte widgets



Markt op Maat

• Stel uw eigen overzicht aan marktcijfers samen
• Vergelijk prijzen
• Stel uw eigen SMS alerts in
• Prijsoverzichten onderbouwd met marktanalyses



Weer op Maat

• Weer afgestemd op uw locatie
• 5 daagse weersvoorspelling
• Barometers die u helpen bij het plannen van 

werkzaamheden
• Buienradar op locatie

Weersvoorspelling Weer Barometers Buienradar



Nieuws op Maat

• Het laatste nieuws en marktanalyses afgestemd 
op uw sector.

• Met nieuws op maat stelt u uw eigen 
onderwerp in en volg alle door u ingestelde 
onderwerpen.

• Ontvang nieuws alerts per e-mail over de door 
u ingesteld onderwerpen

• Bewaar nieuws in uw ‘lees later’ overzicht..



Voor niets gaat de zon op …Voor niets gaat de zon op …



BOER KIEST ZELF DE MIX DIE HET BESTE PAST
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Geen comfortzones meer



Stellingen

• Print heeft alleen toekomst als onderdeel van 
multimediaal merk

• Ondernemer is bereid voor relevante content te 
betalen, ook online

• Klant is koning, zelfs in de journalistiek
• Data in opkomst. Journalist wordt 
informatiemarketeer 

• Smartphone is leidend in toekomstige 
informatievoorziening


