Burger let nauwelijks op
fatsoenlijke prijs

Ongeveer acht van de tien Nederlanders weet wel dat de keuze voor laaggeprijsde producten negatieve
consequenties heeft, zoals kinderarbeid, lage lonen voor boeren (in ontwikkelingslanden), het milieu of
intensieve veehouderij. In het Duurzaamheidskompas van Schuttelaar & Partners blijkt dat 71 procent
van de Nederlanders toch op prijs kiest.

Slechts 29 procent van de Nederlanders geeft de voorkeur aan duurzame producten. De belangrijkste
reden om voor prijs te kiezen is dat het leven al duur genoeg is. Vier op de tien Nederlanders is van
mening dat hun inkomen te laag is om op duurzaambheid te letten. Verder blijken zes op de tien
consumenten te twijfelen of de geclaimde duurzame producten wel daadwerkelijk duurzaam zijn.

Consequenties bekend

Dat lage consumentenprijzen betekeken dat boeren lage lonen hebben, dat is bij 77 procent van de
Nederlanders bekend. En nog iets meer, 81 procent, weet dat lage prijzen alleen mogelijk zijn door
dieren op intensieve wijze (bio-industrie) te houden. Maar 14 procent van de Nederlanders vindt het
acceptabel dat boeren erg weinig betaald krijgen voor hun producten. De intensieve veehouderij is
voor maar 26 procent van de Nederlanders acceptabel. Daarentegen vindt 28 procent van de Nederlan-
ders het helemaal niet acceptabel dat boeren en dieren in de huidige systematiek worden ‘uitgebuit’.

Twijfel over duurzaamheid

Duurzame producten zijn te duur. Dat is de belangrijkste reden waarom Nederlanders ze laten staan,
zo blijkt uit dit consumentenonderzoek. Daarbij wordt er flink getwijfeld of de producten wel echt zo
duurzaam zijn als wordt beweerd. Verder blijkt dat zes op de tien Nederlanders minder op duurzaam-
heid gaat letten als de voedselprijzen omhooggaan.

Bewustwording neemt toe
Uit meerjarig consumentenonderzoek blijkt dat er een relatief snelle toename is van het aantal
burgers dat duurzame producten koopt (zie grafiek).

Hoe bewust is de Nederlander bezig met duurzaamheid, bezien vanuit het eigen consumptie-
gedrag?
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