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Evaluatie Festa dei Nonni campagne

Evaluatie Najaarscampagne kamerplanten Italié 2010 "Festa dei Nonni "




Consumenten en detaillisten in Italié zijn positief over de reclamecampagne die Bloemenbureau Holland in 2010
voor Grootouderdag uitvoerde. De campagne voor deze feestdag stimuleert de plantenverkoop. Dat blijkt uit een

evaluatie van de campagne. De sector investeerde in deze reclamecampagne via het Productschap Tuinbouw.

Bekendheid grootouderdag groeit
Een aantal weken voor Grootouderdag (Festa dei Nonni) op 2 oktober 2010 heeft in Italié een reclamecampagne

gelopen voor (kamer)planten. Bloemenbureau Holland bracht deze feestdag onder de aandacht met als
insteek: koop een plant voor grootouders en maak er met de plantensteker een persoonlijk cadeau van. Bijna de

helft (47%) van de mensen die hebben aangegeven ‘iets’ te hebben gezien, gelezen of gehoord van reclame

voor planten zijn bekend met de campagne “Festa dei Nonni”.
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Alle reclamemiddelen krijgen een ruime voldoende (gemiddeld 7,3). Uitzondering is de plantensteker, deze is relatief

het minst opgevallen en kreeg als rapportcijfer een 6.
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Campagne stimuleert verkoop
Driekwart van de respondenten zegt dat de plantencampagne (deels) een stimulans is gewee
kamerplanten. Ruim 40% van de detaillisten zegt een stijging in de kamerplantverkoop te hebb
tijdens de campagneperiode. Ook geeft eenderde van de winkeliers aan meer store traffic te hebbe
reacties van de klanten in de winkel waren in meerderheid positief volgens de detaillist. Mede door deze
uitkomst is 90% van de detaillisten die dit jaar hebben deelgenomen volgende jaar weer bereidheid deel te
aan een dergelijke campagne.
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