
Metwruimw45wmiljoenwconsumentenwiswSpanjew

éénwvanwdewgrootstewconsumentenmarktenw

vanwEuropa.wInwtegenstellingwtotwanderew

sectorenwzijnwdeweffectenwvanwdew

crisiswopwdewvoedingsmiddelenmarktw

verhoudingsgewijswgering.wHetwzijnwvooralw

dewniet-essentiëlewgoederenwdiewmetweenw

teruggangwvanwdewkoopkrachtwtewmakenw

hebben.wDewconsumptiewvanwvoedings-w

enwgenotmiddelenwdaarentegenwiswdew

afgelopenwjarenwzelfswtoegenomen.wDew

Spaansewvoedingsmiddelensectorwiswalswenigew

industriëlewsectorwondankswdewcrisiswgegroeid.w

Welwheeftwerweenwaantalwverschuivingenwinw

hetwbestedingspatroonwvanwdewconsumentw

plaatsgevonden.wDewprijswiswinwsterkerew

matewdanwvoorheenwdewbeslissendewfactorw

geworden.wDaarnaastwiswerwechterwookwruimtew

voorwleverancierswvanwnieuwe,wkwalitatiefw

hoogwaardigewenwinnovatievewproducten.w

De consument

Spanjaardenwhoudenwvanwlekkerwetenwenw

drinken.wDewgemiddeldewSpanjaardwbesteedtw

circaw15%wvanwzijnwinkomenwaanwvoedings-w

enwgenotmiddelen.wDaarmeewstaatwSpanjew

binnenwdewEuropesewUniewopwplaatswdrie,wnaw

Trendswenwontwikkelingen

De Spaanse voedingsmiddelen  markt

Spanje heeft het na jaren van onafgebroken groei momenteel 

zwaar te verduren. Het succesmodel van de afgelopen jaren was 

voornamelijk gebaseerd op een sterke binnenlandse vraag naar 

goederen en diensten en een stijgende productie. Daarnaast 

draaide de economie op een zich alsmaar uitbreidende bouw- en 

vastgoedsector, die al voorafgaand aan de financieel economische 

crisis in elkaar is gezakt. 
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ItaliëwenwPortugal.wSpanjaardenwetenwboven-

dienwgraagwbuitenwdewdeur.wHierwwordtwookw

uitgebreidwdewtijdwvoorwgenomen.wCircaw7%w

vanwhetwinkomenwwordtwbesteedwaanwrestau-

rantbezoekwenwcatering.wDatwiswmeerwdanwaanw

zorgverzekeringwenwonderwijswsamenwenw

bijnawhetwdubbelewvanwhetwEU-gemiddelde.w

Spanjewheeftwdanwookwhetwhoogstewaantalw

horecagelegenhedenwperwcapitawvanwdewEUw

(120wpersonenwperwhorecagelegenheid).wDew

totalewuitgavenwaanwvoedings-wenwgenotmid-

delenwliggenwrondw€w89wmiljardwperwjaar.w

Dewconsumentenbestedingenwvoorwvoedings-w

enwgenotmiddelenwzijnwinw2009wmetw1%wtoe-

genomenwenwmetw2%winwwaardewafgenomen.w

Datwbetekentwduswdatwmenwietswmeerwkooptw

voorwietswminderwgeld.wDewretailwspeeltwhierw

handigwopwinwmetwprijsactieswenwprijsreduc-

ties.wBijwdewconsumptiewbuitenshuiswiswwelweenw

duidelijkewneerwaartsewtrendwvastwtewstellen:w

dewbestedingenwzijnwmetw9,5%winwwaardewenw

metw8,2%winwvolumewafgenomen.wEenwuitzon-

deringwdaaropwvormenwdewfastfoodketens,wdiew

profiterenwvanwdeweconomischewsituatie.

Handelsrelatie

Spanjewisweenwbelangrijkewhandels-wenw

investeringspartnerwvoorwNederland.wDew

agrarischewhandelsbalanswmetwNederlandwisw

positief:wNederlandwexporteertwvoorw€w2,4wmil-

jardwperwjaarwaanwlandbouwproductenwnaarw

Spanje.wDewbelangrijkstewexportartikelenwuitw

Nederlandwzijnwzuivelproducten,wvlees,wdrank,w

visproductenwenwtabak.wSpanjewexporteertw

overwegendwgroentenwenwfruit,wvlees,wvettenw

enwoliënwenwdrankwnaarwNederland,wmetweenw

waardewvanw€w1,3wmiljardwinw2009.w

SpanjewiswvoorwNederlandwdewzesdewhandels-

partnerwbinnenwdewEU-27.

De Spaanse retail

Kleine,woverwegendwfamiliebedrijvenwdomi-

nerenwdewSpaansewretailsector.wDiewiswveelw

meerwgefragmenteerdwdanwopwdewNoord-wenw

Midden-Europesewmarkt,wwaarweenwpaarw

grotewspelerswdewdienstwuitmaken.wHetwiswinw

Spanjewnogwvrijwgebruikelijkwom,wvoorwmetw

namewversewproducten,wnaarweenwspeciaal-

zaakwtewgaan.wDewSpaansewconsumentwkooptw

broodwenwzoetwarenwbijwdewpanaderia,wfruitw

enwgroentewbijwdewfruteriawenwhamwenwvleeswbijw

dewcarníceria.wHetwtotalewaandeelwvanwdezew

zakenwinwdewversewvoedingsmiddelenmarktw

isw45%.wOokwinwSpanjewiswerwechterweenwtrendw

naarwschaalvergrotingwenwdewgrotewretailke-

tenswhebbenwdewafgelopenwjarenwsterkwaanw

betekeniswtoegenomen.

Voedingsmiddelenindustrie

Dewvoedings-wenwgenotmiddelenindustriewisw

dewsterkstewindustriëlewsectorwinwSpanjewenw

éénwvanwdewpijlerswvanwdewSpaanseweconomie.w

Dewbranchewiswondankswdewcrisiswgegroeidwenw

vertegenwoordigtwmetweenwomzetwvanwruimw

€w82wmiljardweenwaandeelwvanw7%waanwhetw

BNP.wDewvleessector,walcoholischewdrankenw

enwdewzuivelsectorwmakenw43%wvanwdewtotalew

voedings-wenwgenotmiddelsectorwuitwenwzijnw

samenwgoedwvoorweenwproductiewaardewvanw

€w35,1wmiljard.w

Spanjewimporteerdewinw2009wvoorw€w14,7w

miljardwenwexporteerdewvoorw€w15wmiljardw

aanwvoedings-wenwgenotmiddelen,wvooralw

naarwdewEuropesewmarkt.wSpanjewrichtwzijnw

aandachtwechterwinwsteedswsterkerewmatewopw

dewgroeimarktenwbuitenwEuropa.w

Trends en ontwikkelingen

Prijsvechterswinwopkomst

Dewprijswzalwookwinwdewtoekomstwdewconcur-

rerendewfactorwblijvenwopwdewSpaansewvoe-

dingsmiddelenmarkt.wDewonderlingewconcur-

rentie,wmetwnamewmetwdewdiscount,wzalwverderw

toenemen.wDewprijsvechterswhebbenwzichwdew

afgelopenwjarenwgoedwontwikkeldwenwprofite-

renwvanwhetwgroeiendewprijsbewustzijnwvanwdew

consument.wHetwmarktaandeelwvanwdewgrotew

spelerswDIAwSA,wAldiwenwLidlwligtwinmiddelswbijw

10%wenwdewverwachtingwiswdatwhetwaandeelwdew

komendewjarenwverderwzalwtoenemen.w

Huismerkenwwinnenwaanwterrein

Ruimw36%wvanwdewvoedingsmiddelenwenw

drankenwinwdewSpaansewschappenwwordenw

onderwprivatewlabelwverkocht.wMaarwliefstwdew

helftwvanwdewproductenwinwdewschappenwvanw

marktleiderwMercadonawzijnwhuismerken.wDew

Trendswenwontwikkelingen

De Spaanse voedingsmiddelen  markt

Alimentaria
Vanw22-26wmaartw2010wvondwinwBarcelonawdewtweejaarlijksewbeurswAlimentariawplaats.wDew

AlimentariawbehoortwsamenwmetwdewAnugawinwKeulenwenwdewSialwinwParijswtotwdewbelangrijk-

stewvoedingsmiddelenvakbeurzenwterwwereld.w4000wbedrijvenwuitw75wlandenwnamenwaanwdew

beurswdeel.wDewbeurswtrokwmeerwdanw140.000wbezoekers,wwaarvanw25%wuitwhetwbuitenland.w

OokwNederlandwwaswgoedwvertegenwoordigdwmetweenwcollectievewstandwvanwbedrijvenw

enwinstellingenwuitwdewvoedingstechnologiewenweenwtwintigtalwNederlandsewinzendingen,w

waaronderwFrieslandwCampina,wdewVanwDriegroepwenwHeineken,wdiewmarktleiderwiswopwdew

Spaansewmarkt.w

Marktaandeel grootste 
aanbieders (inwprocenten)

Mercadona 15,1

CarrefourwSA 7,2

EroskiwGroup 6,3

ElwCortewIngléswSA 4,6

DiawSA 4,4

AlcampowSA 4,3

Bron: LNV-afdeling Madrid.
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verwachtingwiswdatwdezewtrendwzalwdoorzettenw

enwdatwditwtenwkostewzalwgaanwvanwdew

merkartikelen.w

Driewvoorwdewprijswvanwtwee

Mercadona,wdiewnaastwdewdiscounterswenw

Alcampowdewenigewsuperwiswdiewdewafgelo-

penwtweewjaarwgegroeidwis,wheeftwdewprijzenw

forswgereduceerd.wDitwwordtwonderwanderew

gerealiseerdwdoorwhetwverkleinenwvanwhetw

productassortiment,wmeerwlossewverkoopwvanw

versproductenwenwhetwterugbrengenwvanwhetw

aantalwvestigingen.wMetwdezewstrategiewheeftw

Mercadonawinw2009wzijnwmarktleiderspositiew

wetenwtewversterkenwenwiswnuwdewonbetwistew

nummerwéén.w

Maarwdewprijswiswnietwdewenigewfactorwwaarmeew

menwzichwprobeertwtewonderscheiden.wDew

sectorwontwikkeltwnieuwewstrategieënwdiew

kansenwbiedenwvoorwproducentenwvanw

innovatievewenwhoogwaardigewproducten.w

Hiernawtweewvoorbeelden.

Gemaksvoeding

Gemaksvoedingwzalwsteedswmeerwaanwterreinw

winnen.wHetwwerdweindwjarenw‘90wopwdew

Spaansewmarktwgeïntroduceerdwenwheeftw

sindsdienweenwgrotewvluchtwgenomen.wZowisw

hetwaandeelwvanwkant-en-klarewmaaltijdenw

inwdewafgelopenwjarenwmetw50%wgegroeid.w

Hetwfeitwdatwdewconsumptiewbuitenwdewdeurwisw

afgenomen,wzalwdezewtrendwnogwversterken.w

VeranderingenwinwdewSpaansewhuishoudensw

enwhetwtoenemendewpercentagewwerkendew

vrouwenwspelenweveneensweenwrolwenwlatenw

weinigwtijdwoverwvoorwhetwtoebereidenw

vanweenwuitgebreidewmaaltijd.wDewSpaansew

consumentwheeftwinwprincipeweenwvoorkeurw

voorwtraditioneelwtoebereidewmaaltijden.w

Dewproducentenwhoudenwhierwrekeningw

meewenwhebbenwgeïnvesteerdwinwnieuwew

productlijnenwdiewrekeningwhoudenwmetweenw

voorkeurwvoorwdewtraditionelewmediterranew

keuken.w

Gezondheidwenwdew‘silverwsurfers’

EenwderdewvanwdewSpanjaardenwheeftwlastwvanw

overgewicht.wObesitaswneemtwtoewenwdiabetesw

enwhart-wenwvaatziektenwzijnwdoodsoorzaakw

nummerwéénwinwSpanje.wDewmarktwvoorw

gezondewvoedingwstaatwinwvergelijkingwtotw

anderewEU-landenwnogwinwdewkinderschoenen,w

maarwzalwinwbelangwverderwtoenemen.wMarkt-

deskundigenwzienwbijvoorbeeldweenwgrotew

toekomstwweggelegdwvoorwfunctionalwfoods.w

Dezewtrendwwordtwversterktwdoorweenwtoene-

mendewvergrijzing.wSpanjewiswvoorwEuropaw

watwFloridawvoorwdewVerenigdewStatenwis.wHetw

aandeelwgepensioneerdenwligtwbijw16%w(7,5w

miljoenwmensen).wDewverwachtingwiswdatwhetw

aandeelwzalwtoenemenwtotw30%winw2050.wZijw

vormenweenwinteressantewdoelgroep,wwantw

hetwinkomenwiswverhoudingsgewijswhoogwenw

gezondheidsaspectenwspelenweenwgrotewrol.w

Duurzaamheid?

HetwmilieubewustzijnwbegintwinwSpanjew

langzaamwaanwopwgangwtewkomen.w

Hetzelfdewgeldtwvoorweenwtoenemendew

aandachtwvoorwfairwtrade.wMaarwditwiswnogw

marginaalwinwvergelijkingwtotwNoordwEuropa.w

DuurzaamheidwiswinwSpanjewnogwgeenw

concurrentie-item.wBiowiswnogwsteedsweenw

nicheproduct.wSpanjewiswweliswaarwdewopwvierw

nawgrootstewEU-producentwvanwbiologischew

producten,wmaarwhetwovergrotewdeelwdaarvanw

iswbestemdwvoorwdewexport.wDewinheemsew

marktwvoorwbiologischewproductenwstaatw

nogwinwdewkinderschoenen.wHetwontbreektw

aanwgrotewmerken,wzichtbaarheidwenweenw

gespecialiseerdewmarkt.

LNV-afdeling Madrid

‘ De Spanjaard besteedt 
15% van zijn inkomen 
aan voeding’
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