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Telers die willen weten hoe duurzaam ze zijn, kunnen een milieufootprint laten 
maken. Er zijn een paar bedrijven die deze voor tuinbouwproducten berekenen 

en soms kunnen helpen de milieubelasting te verminderen. Een handjevol 
vasteplantenkwekers en één tulpenbroeier wagen zich eraan.

Tekst: Ellis Langen | Fotografie: René Faas

Laagdrempelige 
duurzaamheid

“Het aantal afnemers dat 
je mag beleveren zonder 
dat je duurzaamheids-
certificaten hebt of 

hun transparante informatie over de 
milieufootprint kunt overleggen, zal 
afnemen”, zo zei eens een vooraanstaande 
bloembollenhandelaar. En ook al eisen 
afnemers nog geen inzicht in bijvoorbeeld 
de CO2-footprint van producten, er zijn 
ondernemers die erop voorsorteren. Zo 
maakt GreenHouse Marketeers in Naald-
wijk de duurzaamheid van agrarische 
producten, zoals bloemen en planten, 
meetbaar met milieufootprintberekenin-
gen. Deze ‘voetafdruk’ is een optelsom 

van alle ’milieukritische’ aspecten aan de 
totstandkoming van het eindproduct. 
In de berekening zitten dertien milieufac-
toren, waaronder CO2-emissie, waterver-
bruik, chemische gewasbescherming en 
het verbruik van fossiele brandstoffen. De 
verschillende factoren wegen in de formu-
le lichter of zwaarder mee. In de bereke-
ning zijn óók alle afzonderlijke footsprint-
scores van de producten meegerekend die 
voor het eindproduct nodig waren. Denk 
aan ingekochte eindproducten van toele-
veranciers, zoals verpakking, potgrond en 
uitgangsmateriaal. 
Voor zo’n honderd tuinbouwbedrijven 
heeft het bedrijf al berekeningen uitge-

voerd. Sommige bedrijven hebben voor 
het derde jaar achtereen een footprint 
laten berekenen. De bedoeling is om deze 
telkens omlaag te krijgen. De cijfers zijn 
een middel om transparant te kunnen 
zijn.

CO2-UITSTOOT COMPENSEREN
In de bolbloemen- en vasteplantensector 
zijn vijf bedrijven waarvoor GreenHouse 
Marketeers de footprintberekening heeft 
gedaan. Het gaat om de vasteplantenkwe-
kerijen Van Riel Siergrassen, Sölgarden, 
FH Kampen en Allure Tuinplanten en 
tulpenbroeierij Zwettulips. 
Allure Tuinplanten laat zijn prestaties aan 

Annemarie Lips van Allure Tuinplanten: “Ik heb nu werkelijk inzicht in de grootste CO2-slurpers of andere milieu-impacts.”
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de consument zien door af en toe het Fair 
Flora-label te voeren. Dit label mag op een 
product als aan minimaal drie eisen is 
voldaan. Zo moet een bedrijf de certifice-
ringen MPS-A, MPS-Q en GAP hebben én 
het moet een actuele footprintberekening 
hebben. De tweede eis is dat een bedrijf 
een impactreductieplan maakt. Hiermee 
spant het zich in om een reductie van 
minimaal 5% in twee jaar te behalen. De 
derde eis is een MVO-verklaring. 
Dertien kwekers, voornamelijk potplan-
tenkwekers, voeren het Fair Flora-label. 
Met dit etiket koopt de kweker zijn 
CO2-uitstoot af. Fair Flora rekent een be-
paald bedrag per etiket en steekt dit geld 
onder andere in de aanplant van bamboe 
in Uganda. Hiermee wordt het product 
volledig CO2-neutraal gemaakt. 

‘INZICHT IN CO2-SLURPERS’
“‘Op gevoel’ kun je wel duurzaam bezig 
zijn. Maar je kunt het alleen aantonen 
met harde cijfers. MPS gaat ons daar niet 
ver genoeg in”, zegt Patricia van Riel van 
Van Riel Siergrassen in Berlinge. Voor het 
derde jaar heeft het bedrijf een footprint-
berekening gemaakt waarmee ze zicht 
krijgt op allerlei data die de milieu-impact 
bepalen. 
Annemarie Lips, mede-eigenaar van Allure 
Tuinplanten in Haarsteeg: “Ik heb nu 
werkelijk inzicht in de grootste CO2-slur-
pers of andere milieu-impacts. Vandaaruit 
kijken we of het duurzamer kan. Als een 
alternatief ‘break even’ speelt, doen we 
het.” 
Bij beide bedrijven vreten potgrond en 
potjes de grootste hap uit de totale ‘mili-
eu-impacttaart’. Beiden weten de exacte 
footprint van potgrond niet omdat hun 
leveranciers geen berekeningen doen. Dan 
wordt gerekend met een aanname. 
Van Riel overweegt een andere potgrond-

leverancier die wel zijn footprint kent. 
Maar een overstap vergt nogal wat, want 
de samenstelling van de grond is bepa-
lend voor de kwaliteit van de planten en 
daar willen ze niet op inboeten. Ze testen 
potgrond uit van een leverancier die de 
footprint weet. Van Riel: “Pakt de test 
goed uit, dan kiezen we die potgrond. Ook 
al gaat de footprint er niet mee omlaag, 
deze wordt dan wel preciezer en meer 
transparant.” Samen met andere kwekers 
die vergelijkbare producten kweken en 
footprints hebben, wil Van Riel naar de 
verschillen kijken. “Om van elkaar te 
leren. Het doel is zeker niet elkaar erop te 
beconcurreren.”

‘WE HOEVEN ER NIET AAN TE VERDIENEN’
Allure Tuinplanten heeft een paar karren 
onder Fair Flora-label verkocht. De ver-
koop pakt het nog niet actief op. Te weinig 
tijd en het consumentenmerk moet eerst 
meer bekendheid krijgen, vindt Lips. “Het-
geen nu als Fair Flora weggaat, gaat naar 
inkopers die al contact hebben met Fair 
Flora. Maar dat zijn voor ons wel nieuwe 
klanten.” Bestaande klanten vragen er 
niet om. Ze denkt dat dit wel komt. Er zijn 
nu eenmaal consumenten die extra geld 
voor duurzame producten over hebben. 
“Bij een vliegticket kun je ook de CO2-em-
missie afkopen. Ik verwacht dat die groep 
groeit.” 
Lips krijgt een hogere prijs voor de Fair 
Flora-producten. Dat beetje extra geld 
vloeit terug naar Fair Flora om zo de 
CO2-uitstoot te compenseren. “We hoeven 
er niet aan te verdienen. Het is voor ons 
echt een manier om kritisch te zijn naar 
onze eigen CO2-uitstoot.” 
Op de site van Fair Flora staat hoe de 
bedrijven scoren op duurzaamheid. De 
CO2-uitstoot van de vaste planten van 
Allure Tuinplanten ligt tussen 0,5 en 0,75 

gram per plant. “Met de ijstulp komen we 
gemiddeld uit op 95 gram CO2-uitstoot per 
steel en met de normale tulp op 23 gram”, 
zegt Nienke Bakker van tulpenbroeierij 
Zwettulips in Oude Wetering. Bij normale 
tulpen veroorzaakt het gasverbruik bijna 
50 procent van de CO2-uitstoot. Bij ijstul-
pen tikt de potgrond het hardst aan. De 
milieu-impact van de ingekochte bollen 
maakt 12 procent uit van de totale mili-
eu-impact. Het voordeel van de footprint-
berekening vindt Bakker dat de uitkomst 
te vergelijken is met andere producten, 
zoals andere bloemen of luxeproducten.

OPEN GESPREK MET RETAIL
Bakker vindt de footprintberekeningen 
een mooi middel als de retail echt wil 
verduurzamen. Ze hoopt dat de berekenin-
gen bijdragen aan een meer open gesprek 
en samenwerking met de retail. “Waar-
door we de retail het zwaard uit handen 
kunnen nemen en echt samen met hen 
naar praktische oplossingen kijken om te 
kunnen verduurzamen.” 
Ze begrijpt dat een footprint voor het 
gros van de bollenkwekers een grote 
hobbel is; goede registratie is hier nog 
niet altijd ingeburgerd. “Maar misschien 
is een footprint makkelijker te realiseren 
dan wel of niet voldoen aan een bepaalde 
certificering, hetgeen voor kwekers vaak 
toch als een tik op de vingers voelt. Met 
footprintberekeningen kunnen bollenkwe-
kers toch laagdrempelig iets doen aan 
duurzaamheid.” 
Zwettulips heeft nog niets verkocht onder 
Fair Flora. “Voor deze zomer zijn we nog 
niet uitverkocht. Misschien gaan we het 
dan actiever communiceren om maar te 
zorgen dat onze tulpen een meerwaarde 
hebben. Daarnaast hebben we in de zomer 
ook een deel daghandel. Dan kun je mooi 
kijken of zo’n label werkt of niet.”  

Allure Tuinplanten verkoopt af en toe onder Fair 
Flora-label.

De potgrond vreet bij Allure Tuinplanten de grootste hap uit de totale ‘milieu-impacttaart’.
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