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Unilever 

Sustainable 

Living Plan

Kan consumptie duurzaam 

worden?
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Drie onderscheidende kenmerken

Alle merken

Alle landen

Drie onderscheidende kenmerken

AfvalGrondstoffen Productie Transport Gebruik door 

consument

TOTALE 

LEVENSCYCLUS

IMPACT

ALLE MERKEN

ALLE LANDEN
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Drie onderscheidende kenmerken

SOCIALECONOMISC

H
MILIEU

SOCIAAL
TOTALE 

LEVENSCYCLUS

IMPACT

ALLE MERKEN

ALLE LANDEN

Drie overkoepelende doelen tegen 2020

HELP 

1 MILJARD 

MENSEN HUN 

GEZONDHEID & 

WELZIJN 

VERBETEREN

HALVEREN

MILIEU-IMPACT 

VAN ONZE 

PRODUCTEN

100% 

VAN LANDBOUW-

GRONDSTOFFEN 

UIT DUURZAME 

LANDBOUW 

BETREKKEN
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Unilever Sustainable Living Plan

HALVEREN MILIEU-IMPACT VAN ONZE 

PRODUCTEN TEGEN 2020

BROEIKAS-

GASSEN

WATER AFVAL
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Onze directe impact is klein

Consumentengebruik

Grond-
stoffen

26% 3% 2%

Afval

1%

Productie Transport

68%

Voorbeeld: broeikasgassen

- ‘Donkergroene energie’ 
voor al onze sites: 

- 31.000 ton CO2 uitstoot 

vermindering per jaar

- Biodigester & ‘Living 
Machine’ in Hellendoorn

- Warmtekrachtinstallatie 
margarine fabriek

- Doel van 50% CO2

reductie in 2015: in 2011 
al gehaald

Benelux: broeikasgassen
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100% Landbouwgrondstoffen betrekken uit 
duurzame landbouw tegen 2020

7,6 miljoen ton gewassen 350 soorten

palmolie papier & 
karton

soja suiker thee fruit & 
groente

zonne-
bloem

raapzaad zuivel cacao
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Onze top 10 landbouwgrondstoffen

100% GreenPalm 
certificaten voor 
duurzame palmolie in 
Europa in 2010

Benelux: duurzame palmolie
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50 Concrete Commitments voor 2020 
met tussentijdse milestones


