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Voor de fotografie in deze brochure hebben wij mede­
werking gekregen van: 
- Stichting Vakinformatie - Vakblad 'De Boomkwekerij', 

Siergewassen, Leiden Leiden 
- Wim Stegen - Riesjard Schropp 

Overname van gegevens is toegestaan onder bronver­
melding. Hoewel bij de uitgave de uiterste zorg is nage­
streefd, kan Rabobank Nederland voor de eventuele 
aanwezigheid van (druk)fouten en onvolledigheden 
geen aansprakelijkheid aanvaarden. 
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Om op een snelle wijze achter de essentie van dit 
rapport te komen, adviseren wij u de volgende 
hoofdstukken te lezen: 
1.3 Onderzoeksmethodiek 
2.5 Samenvatting en perspectief 
3.5 Samenvatting en perspectief 
4.6 Samenvatting en perspectief 
6. Internationale concurrentiekracht 
7. Strategie 

Bent u geïnteresseerd in een bepaald land, leest u 
hiervan dan de paragraaf samenvatting en perspec­
tief uit hoofdstuk 5. 



Voorwoord 

De Nederlandse tuinbouwsector staat steeds weer voor 
nieuwe uitdagingen. De jaren '90 staan in het teken 
van een verandering van produkt- naar marktgericht 
denken. Dit heeft gevolgen voor alle geledingen in de 
sector; voor teler, groothandel/exporteur, veiling en 
detailhandel. 
Tegen deze dynamische achtergrond en de nadruk­
kelijke presentatie van de Nederlandse tuinbouw op de 
Floriade, heeft de Rabobank LEI-DLO gevraagd de 
concurrentiekracht in de boomkwekerijsector in beeld 
te brengen. 
In dit rapport is tevens aangegeven welke strategische 
keuzemogelijkheden er zijn om de positie uit te bou­
wen. Dit rapport beoogt inzicht te geven in de beteke­
nis van marktgericht denken en handelen. Het wil u 
daarnaast enkele handvatten bieden voor uw verdere 
gedachtenvorming over de nabije toekomst. De invul­
ling zal ieder voor zich moeten maken. 
Het onderzoek en de analyse zijn door LEI-DLO en 
Rabobank gezamenlijk uitgevoerd. 

Wij bedanken betrokkenen hartelijk voor hun inbreng. 

Eindhoven, 
Rabobank Nederland 

Den Haag, 
Landbouw-Economisch 
Instituut (LEI-DLO) 

drs. H. H. F. Wijffels Prof. dr. ir. L. C. Zachariasse 

lei-dlo 

Bij de samenstelling van het rapport is dankbaar 
gebruik gemaakt van de actieve inbreng van: 

Nederlandse Bond van Boomkwekers, Zeist 
Plant Publicity Holland. Boskoop 
Bond van Plantenhandelaren, Den Haag 
Produktschap voor Siergewassen, Den Haag 
IKC, afdeling Boomteelt, Boskoop 


