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Leeswijzer

Om op een snelle wijze achter de essentie van dit
rapport te komen, adviseren wij u de volgende
hoofdstukken te lezen:

1.3 Onderzoeksmethodiek

2.4 Samenvatting en perspectief

3.6 Samenvatting en perspectief

4.5 Samenvatting en perspectief

6. Internationale concurrentiekracht

7. Strategie

Bent u geinteresseerd in een bepaald fand, leest o
hiervan dan de paragraaf samenvattmg- en perspec-
tief uit hoofdstuk 5. :




Voorwoord

De Nederlandse tuinbouwsector staat steeds weer voor
nieuwe uitdagingen. De jaren *90 staan in het teken
van een verandering van produkt- naar marktgericht
denken. Dit heeft gevolgen voor alle geledingen in de
sector; voor veredelaar, teler, veiling, handelaar en win-
kelier.

Tegen deze dynamische achtergrond en de nadrukkelij-
ke presentatie van de Nederlandse tuinbouw op de
Floriade, heeft de Rabobank het LEI-DLO gevraagd
de concurrentickracht in de sector eetbare paddestoe-
len in beeld te brengen.

In dit rapport is tevens aangegeven welke strategische
keuzemogelijkheden er zijn om de positie uit te bou-
wen.

Dit rapport beoogt inzicht te geven in de betekenis van
marktgericht denken en handelen. Het wil U daarnaast
enkele handvatten bieden voor uw verdere gedachten-
vorming over de nabije toekomst. De invulling zal
ieder voor zich moeten maken.

Het onderzoek en de analyse zijn door LEI-DLO en
Rabobank gezamenlijk uitgevoerd.

Bij de samenstelling van dit rapport is dankbaar
gebruik gemaakt van de actieve inbreng van:

CBT, Zoetermeer

CNC, Milsbeek

IKC, afdeling champignons, Horst
PGEF, "s-Gravenhage

VGT, *s-Gravenhage

Wij bedanken de betrokkenen hartelijk voor hun
inbreng.

Eindhoven, Den Haag,
Rabobank Nederland Landbouw-Economisch

Instituut (LET-DLO)

drs. H H. F Wiijffels  Prof. dr. ir. L. C. Zachariasse
Ralvobsnk lei-dlo




1. Inleiding

L1 Plaatsbepaling

De sector eetbare paddestoelen omvat de teelt, verwer-
king en handel van eetbare vruchtlichamen van een
aantal schimmelgeslachten. De belangrijkste vertegen-
woordigers van eetbare paddestoelen zijn: champig-
non, oesterzwam en de shii-take.

1.2 Concurrentiepositie van de
paddestoelensector

In de paddestoelensector vinden belangrijke wijzigin-
gen plaats binnen de concurrentieverhoudingen in de
wereld, De Europese integratie, de democratisering en
de overgang naar een markteconomie in Qost-Europa
en de liberalisatie van de wereldhandel in het kader
van de GATT-onderhandelingen zullen gevolgen heb-
ben voor de internationale handel. In het bijzonder in
Nederland zal nieuwe milieuwetgeving invloed hebben
op de gangbare produktiemethoden.

De vele veranderingen bemoeilijken een goed inzicht
in het perspectief van de paddestoelensector. Een der-
gelijk inzicht is essentieel om tijdig te kunnen inspelen
op kansen en bedreigingen. In het kader van de inter-
nationale tuinbouwtentoonstelling Floriade is onder-
zocht in hoeverre de diverse krachten invloed hebben
op de concurrentieverhoudingen binnen de paddestoe-
lensector in de wereld.

'

1.3 Onderzoeksmethodiek

Bij de bepaling van de concurrentiekracht van de
Nederlandse paddestoelensector is gebruik gemaakt
van de theorieén van de Amerikaanse econoom Porter.
De kracht van een sector wordt niet alleen bepaald
door een lage kostprijs, maar er zijn meer factoren die
een rol spelen.

In deze studie is gekeken naar de aspecten:
Basisproduktiefactoren zoals grondstoffen, klimaat,
ongeschoolde arbeidskrachten en kapitaal. Deze facto-
ren zijn in principe aanwezig en beinvlioeden direct de
kostprijs.

Hoogwaardige produktiefactoren zoals infrastructuur,
geschoolde arbeid, onderzoek, onderwijs, voorlichting
en telecommunicatiestructuren. Deze factoren moeten
door de mens gecreéerd worden en hebben invloed op
de efficiency.

Binnenlandse vraag: de aard, omvang en ontwikkeling
van de thuismarkt heeft veel invloed op de kracht van
een sector. Een kritische thuismarkt versterkt de con-
currentiekracht. Die houdt de sector alert en vormt de
basis voor een hoog innovatieniveau.

Netwerk van sectoren: dat wil zeggen de mate waarin
de diverse schakels in de keten elkaar benuiten om tot
een effectieve marktaanpak te komen. Qok het gebruik
maken van tdeeén uit andere sectoren wordt bekeken.
Overheid: hierbij wordt beoordeeld welke rol de over-
heid speelt bij de ontwikkeling (of afremming) van de
concurrentiekracht.

De economische orde: hierbij wordt gekeken hoe het
staat met de ondernemersgeest, internationale gericht-
heid, vermogen tot samenwerking, managementcultuur,
e.d

Toevalsfactor: onveorspelbare zaken als koerswisselin-
gen, politieke beslissingen, technische doorbraken, oor-
logen, e.d. Bij de beoordeling van een sector is het
belangrijk te onderscheiden of het een eigen verdienste
is, of dat men sterk is geworden door toevalligheden.




Door sectoren of landen te analyseren aan de hand
van deze factoren, ontstaat een beeld van de interna-
tionale concurrentiekracht. Daarbij is het denkbaar dat
factoren elkaar versterken maar ook tegenwerken.

Het totale rapport geeft inzicht in de sterkten en zwak-
ten van de sector en biedt daarmee openingen voor
verbeteringen.

Figuur 1: Porters determinanten van nationaal
voordeel '

Produktictucioren

1.4 Opbouw van de studie

In de eerste hoofdstukken wordt in het kort een over-
zicht gegeven van de ontwikkeling van de vraag
(hoofdstuk 2), het aanbod (hoofdstuk 3) en de handel
(hoofdstuk 4) in paddestoelen op wereldniveau. Hier-
uit ontstaat een beeld van de belangrijkste sectoront-
wikkelingen. Landen die niet actief zijn op de export-
markt, maar op vraaggebied, of aanbodgebied ofwel op
importgebied interessant zijn, krijgen aandacht in res-
pectievelijk hoofdstuk 2, 3 of 4. Hierna wordt in hoofd-
stuk 5 een analyse gegeven van de internationale con-
currentiekracht van de belangrijkste landen die zich
met export van paddestoelen bezighouden,

In hoofdstuk 6 worden de posities van de diverse
beschreven landen tegen elkaar afgewogen. Tenslotte
worden in hoofdstuk 7 conclusies getrokken en wor-
den strategische keuzemogelijkheden weergegeven, die
een sterke concurrentiepositie van de Nederlandse sec-
tor tot gevolg kunnen hebben. Het accent ligt in deze
studie op de markt van verse paddestoelen.

Het onderzoek is afgesloten in april 1992.

2. Wereldvraag

2.1 Inleiding

Van de totale wereldconsumptie van paddestoelen in
1990, neemt de champignon de belangrijkste positie in
met 1,5 miljoen ton. De vraag naar paddestoelen kan
men onderscheiden naar het verse en het geconser-
veerde produkt.

2.2 Ontwikkeling van het verbruik

De markt voor paddestoelen kan verdeeld worden in
drie geografisch gescheiden markten namelijk:

- West-Europa,

- Noord-Amerika en

- Japan.

In Europa en Noord-Amerika is de champignon veruit
de meest geconsumeerde paddestoel. In Azig is de
champignon van veel minder betekenis. Hier worden
vooral shii-take, oesterzwam en andere soorten pad-
destoelen geconsumeerd.

De consumptie van verse champignons is toegenomen
door een stijgende koopkracht in de belangrijke con-
sumptielanden en lagere prijzen. De inkomens-elastici-
teit van verse champignons is vrij hoog. Dit betekent,
dat bij verdergaande economische groei de vraag naar
verse paddestoelen zal toenemen. De lagere verkoop-
prijs is mogelijk geworden door een dalende reéle kost-
prijs. De consumptie van paddestoelen is afhankelijk
van de welvaart, maar ook van de eetcultuur in een
land.

Een andere belangrijke factor in de groeiende con-
sumptie van verse champignons is de verbeterde ver-
krijgbaarheid door de fijnmazigheid van het distribu-
tienet. De consument hecht steeds meer waarde aan
voedingsmiddelen van hoge kwaliteit. De consument
schat de kwaliteit van het verse produkt hoger in dan
de kwaliteit van geconserveerde paddestoelen. Bij
champignons uit zich dat in een grotere vraag naar het
verse produkt. De consumptie van andere paddestoe-




len, zoals de shii-take en de cesterzwam, neemt in
West-Europa en Noord-Amerika toe, maar is nog van
weinig betekenis.

De markt voor verwerkte paddestoelen is een wereld-
markt. In de regio’s rond Japan is de gedroogde shii-
take het belangrijkste produkt.

In West-Europa en Amerika zijn de champignoncon-
serven het belangrijkst. De markt voor verwerkte
champignons lijkt verzadigd te raken. De groeipercen-
tages zijn de laatste jaren aanzienlijk lager dan in het
begin van de tachtiger jaren, Dit is mede te wijten aan
een toenemende consumentenvraag naar het verse
produkt, maar ook aan de zeer hoge penetratiegraad
op de grootverbruikersmarkt, waardoor groei door fijn-
maziger distributie beperkt is. De markt voor champig-
nonconserven van betere kwaliteit (met name conser-
ven in glas) en bevroren champignons kent groeimoge-
lijkheden.

2.3 Trends en markisegmenten in
belangrijke verbruikscentra

Groot-Brittannié, Terland en Nederland zijn landen
met een grote consumptie van verse champignons per
hoofd van de bevolking. In Zweden, Finland, Duits-
land en Zwitserland worden overwegend geconserveer-
de champignons gebruikt.

Andere landen waar veel champignonconserven wor-
den gegeten zijn Belgié, Frankrijk en Canada. Japan
valt op door een zeer lage consumptie van champig-
nons. Het heeft echter een zeer hoge consumptie van
andere soorten paddestoelen.

In deze paragraaf wordt de markt voor champignons
beschreven in drie belangrijke consumptielanden,
namelijk de Verenigde Staten, Duitsland en Groot-Brit-
tannié.

Verenigde Staten

De Verenigde Staten zijn de grootste afnemers in de
wereld van zowel verse als geconserveerde paddestoe-
len, Champignon is veruit de meest geconsumeerde
paddestoel. Het totale verbruik van de Amerikaanse
gezinnen bedroeg in het seizoen '90/91 435.000 ton.
Naast de champignon worden oesterzwammen en shii-
take steeds populairder, maar champignons blijven ver
uit het belangrijkste produkt.

De consumptie van champignons in de Verenigde Sta-
ten neemt nog steeds toe. De vraag naar verse cham-
pignons neemt sneller toe dan die naar het geconser-
veerde produkt. De laatste tien jaar was de sterke groei
van de consumptie van verse champignons mogelijk,
doordat onder meer telers een bedrijf begonnen in
gebieden waar voorheen verse champignons moeilijk
te krijgen waren. Door de uitbreiding van de produktie

buiten het traditionele produktiecentrum in Pennsylva-
nia is de distributie van het verse produkt eenvoudiger
geworden. In alle grote steden zijn tegenwoordig verse
champignons te koop.

De champignonmarkt lijkt voor het verse produkt met
een relatieve lage consumptie per hoofd van de bevol-
king nog niet verzadigd. Door het wegvallen van de
import van conservenchampignons uit China is het
prijsverschil tussen conserven en het lokale verse pro-
dukt kleiner geworden. Qok dit heeft de vraag naar het
verse produkt gestimuleerd.

Het verse produkt had met een consumptie van 0,9kg/
hoofd een aandeel van 36% in de totale verkochte hoe-
veelheid champignons. Een klein deel van de huishou-
dens (10%) is goed voor de helft van de verkochte hoe-
veelheid champignons, 72% van de huishoudens koopt
geen of nauwelijks champignons.

Champignons worden los of in kleinverpakking ver-
kocht en vaak rauw in salades of voor de gourmet
gebruikt.

Een deel van de paddestoelen gaat direct naar de
supermarkten, een deel komt terecht op de groothan-
delsmarkten.

Verkoopbevorderende activiteiten worden door grote
produktiebedrijven in samenwerking met het Ameri-
can Mushroom Institute gedaan. Ook voor conserven-
champignons zijn er groeimogelijkheden.

Duitsland

Duitsland vormt de grootste Europese markt voor
champignons. De consumptie van champignonconser-
ven is in (het westen van) Duitsland veel groter dan de
consumptie van het verse produkt. Wel neemt de vraag
naar verse champignons snel toe. In 1985 bedroeg de



consumptie van verse champignons nog 40.000 ton en
was in 1990 gestegen {ot 69,000 ton. Het verbruik van
verse champignons per hoofd van de bevolking

bedroeg in 1985 0,7 kg en is in 1990 gestegen tot 1,2 kg.

De grotere vraag naar het verse produkt kan worden
toegeschreven aan de toegenomen koopkracht en het
goede kwaliteitsimago van het verse produkt. Als de
prijs van conserven sterk daait, heefi dit invloed op de
vraag naar verse champignons.

De Duitse consument koopt vooral in de winter en bij
voorkeur losse champignons. De koopfrequentie voor
verse champignons ligt vrij laag, maar de gekochte
hoeveelheid per keer is vrij hoog. In Duitsland blijkt
dat regio’s, die dicht in de buurt van Nederland liggen
een hoge consumptie van verse champignons en een
laag conservenverbruik hebben. Naast champignons
worden kleine hoeveelheden cantharellen, oesterzwam-
men, eekhoorntjesbrood en truffels geconsumeerd.
Paddestoelen worden niet alleen als smaakmaker bij
het vlees gebruikt maar ook toegepast in salades en op
de grill.

De consumptie van champignonconserven is van

1,8 kg (vers gewicht) per hoofd in 1985 gestegen tot
2,0 kg in 1990 en is in het westen van Duitsland sinds-
dien min of meer stabiel gebleven. Na de eenwording
van de beide Duitslanden is de consumptie van cham-
pignonconserven in voormalig Qost-Duitsland sterk
toegenomen. De consumptie van champignonconser-
ven, per huishouden, ligt aanzienlijk hoger dan in de
westelijke bondslanden. Het verse produkt wordt door
de lage koopkracht nog niet veel gekocht. De prijzen
van champignonconserven liggen in voormalig Qost-
Duitsland ruim 10% lager dan de gemiddelde prijs in
de westelijke bondslanden.

Op groothandelsniveau zijn in de westelijke bondslan-

den champignonconserven zeer goed ingevoerd. Circa
96% van de detaithandel had het gehele jaar geconser-
veerde champignons in het assortiment. Vooral wat de
afzet van verse champignons betreft, is de distributie
nog niet optimaal. Voor het verse produkt was dit 53%.
Bij de kleine winkels is de verse champignon slecht
vertegenwoordigd. De supermarkten hebben een
steeds groter aandeel in de verkoop van verse cham-
pignons gekregen. Was dit in 1983 nog 31%, in 1988 is
dit opgelopen tot 57%.

Groot-Brittannié

In Groot-Brittanni€ worden overwegend (91%) verse
champignons geconsumeerd. De verkoop van losse,
verse champignons is relatief groot, omdat de Engelse
consument graag zelf de hoeveelheid afweegt.
Champignons werden in 1988 door 44% van de consu-
menten gekocht en dat is een stijging van 6% ten
opzichte van 1987. De stijging werd veroorzaakt door
een grootscheepse reclamecampagne. De campagne
zorgde er ook voor dat een verminderde afzel in de
zomer uitbleef. De verpakking is traditioneel.

De champignons worden in een zogenaamde ‘chip’
verhandeld. Dat is een kartonnen of plastic mand met
een inhoud van 2,5 kg. De stapelbaarheid is minimaal.
Kleinverpakking komt wel voor, maar niet op de schaal
zoals in Nederland, Naar schatting wordt slechts 20%
kleinverpakt verkocht.

In 1989 werd 34% van de aankopen van champignons
gedaan bij de grootwinkelbedrijven. De groenteboer
verzorgde 28% van de afzet. De supermarkten krijgen
een steeds groter aandeel in de champignonverkopen.
Deze trend is ook in andere Europese landen zicht-
baar.

De eisen van de supermarkten ten aanzien van het
produkt zijn hoog. Vooral het tijdstip van levering is
belangrijk. Zo willen de supermarkten vaak de heift
van de verse champignons op donderdag afgeleverd
hebben in verband met de weekendverkopen. De




Figuur 2: Consumptie van champignons per hoofd
van de bevolking in 1990
tin kg)

35

NI DId. Fr. ft. V.S, Zwe,  Can.
Bron: CBT, PGF
1 vemere 2.4 Samenvatting en perspectief

Landen verschillen sterk in de samenstelling van de
supermarkten zoeken zelf hun leveranciers uit en stel- vraag naar paddestoelen. Groot-Brittanni€, Nederland
len hun eisen met betrekking tot kwaliteit, verpakking en lerland zijn ianden met een relatief grote vraag naar
en prijs. De prijzen worden voor een half jaar tot een verse paddestoelen (voornamelijk champignons). De
jaar vastgesteld. De groothandel verkoopt champig- consument in deze landen vraagt een kwalitatief hoog-
nons op commissiebasis. waardig produkt. De consument schat de kwaliteit van
Banbury, een samenwerkingsverband van een lerse en het verse produkt hoger in dan de kwaliteit van gecon-
de vier grootste Engelse producenten, heeft een serveerde paddestoelen.
geschat aandeel van 60% op de Engelse markl.
De prijs van verse champignons is in de supermarkten QOok in het westen van Duitsland, met een relatief hoge
het hoogst. consumptie van het geconserveerde produkt, groeit de

vraag naar verse champignons sneltler dan die naar
conserver. Dit komt mede door de gestegen welvaart
en het kwaliteitsimago van het verse produkt. Een
betere distributie en reclame dragen in verschillende
landen bij tot een hogere consumptie. Een belangrijke
toeneming van de vraag zal naar verwachting vooral
afkomstig zijn uit Qost- en Zuideuropese landen.

De Duitse eenwording en het verdwijnen van het
ijzeren gordijn hebben een positieve invloed op de
omvang van de vraag. Op korte termijn leidt dit tot een
grotere vraag naar geconserveerde paddestoelen.
Door de toenemende koopkracht in de belangrijke
consumptiecentra zal er steeds meer vraag zijn naar
verse produkten van hoge kwaliteit. Verder is er nog
groei van de consumptie te verwachten door verbre-
ding van het assortiment.




3. Wereldaanbod

3.1 Inleiding

Het wereldaanbod van paddestoelen bedroeg volgens
International Society for Mushroom Science in 1990
circa 3,8 miljoen ton, waarvan 38% champignon.

In Azi€ en de Verenigde Staten worden de meeste pad-
destoelen geteeld, gevolgd door Europa. In Europa en
de Verenigde Staten is de champignon de belangrijkste
s00rt. In Azié is het assortiment veel breder met als
twee belangrijkste soorten de shii-take en de oester-
Zwam.

3.2 Ontwikkeling van het areaal

Doordat de teeltmethoden verschillen, zijn de arealen
van de onderscheiden landen nauwelijks onderling
vergelijkbaar.

In 1986 bedroeg de beteelde oppervlakie in de wereld
5.000 ha. In de Verenigde Staten, het belangrijkste pad-
destoelen producerende land, is het areaal tussen 1987
en 1989 met 10% gestegen tot 1.280 ha.

In Taiwan en Zuid-Korea, de belangrijke paddestoelen
producerende landen in Azié, is het areaal voor de
produktic van de geconserveerde champignon de laat-
ste jaren flink in omvang afgenomen door de sterke
concurrentie van China op de wereldmarkt.

Het areaal van andere soorien paddestoelen is in Azié
daarentegen toegenomen. Het areaal champignons in
China is sinds 1986 afgenomen. In China wordt de
champignon vrijwel uitsluitend voor conserven
geteeld.

3.3 Ontwikkeling van het produktie-
volume

Op wereldschaal is de totale produktie van paddestoe-
len tussen 1986 en 1989 met 72% per jaar toegenomen
tot 3,8 miljoen ton. De enorme groei wordt veroorzaakt
door de zeer grote produktiestijging van oesterzwam-
men in China. Tussen 1980 en 1990 is de wereldpro-
duktie van champignons met 66% toegenomen tot

1,5 miljoen ton. Dit is vooral toe te schrijven aan de
toenemende produktic in Europa en de Verenigde Sta-
ten. De Verenigde Staten zijn met een produktie van
342.000 ton in 1990 de grootste producenten van
champignons in de wereld. De EG-landen produceer-
den in 1980 385.000 ton. In 1990 was dit toegenomen
tot 770.000 ton. Zowel produktie-verhoging per m? als
areaalsuitbreiding heeft in Europa tot deze produktie-
verhoging geleid.

In China, Taiwan en Zuid-Korea is vooral de produktie
van champignons aanzienlijk afgenomen. De telers in
deze landen zijn door de sterke concurrentie op de
wereldconservenmarkt overgegaan op een ander assor-

Figuur 3: Ontwikkeling van de wereldproduktie
van verse en verwerkte champignons
(X 1.000 ton)

350

300

250

200

134}

100

50

V.S, Fr. Chi. N1 G.B. Pol. It.
Bron: PGF, CBT, USDA
B8 1980

985 [ 1990

timent paddestoelen voor de binnenlandse verse
markt.

3.4 Ontwikkeling in het assortiment

Van de totale wereldproduktie van paddestoelen is de
champignon de belangrijkste soort. De produktie van
andere soorten (shii-take, oesterzwam) neemt wereld-
wijd sterk toe. Het aandeel van champignons in de
wereldproduktie is sinds 1975 afgenomen van 75% tot
38% in 1990,

In de Verenigde Staten ¢n Europa is de champignon
veruit de belangrijkste soort. De produktie van oester-
zwammen en shii-take is op deze twee continenten wel
groter geworden, maar is nog niet van grote betekenis.
In Azié daarentegen is het assortiment veel breder.
Naast de champignon worden de rijst-paddestoel, shii-
take, judasoor en oesterzwam op grote schaal geteeld.
In Azi€, Zuid- en Oost-Europa worden veel paddestoe-
len in het wild verzameld.

3.5 Belangrijke aanbodscentra

In deze paragraaf zullen de belangrijkste produktielan-
den van paddestoelen beschreven worden. Dit zijn ach-
tereenvolgens de Verenigde Staten, Japan en Groot-
Brittannié. Produktielanden die tevens een rol in de
wereldhandel spelen, worden in hoofdstuk 5 bespro-
ken.




Verenigde Staten

Het beteelde areaal is tussen '88/'89 en "90/°91 geste-
gen met 6,6% tot 1,3 miljoen m’. De staat Pennsylva-
nia, het belangrijkste produktiegebied, levert 47% van
de totale cogst van champignons. De produktie van
champignons in de V.8. is tussen 1980 en 1990 geste-
gen met 72% tot 339.000 ton. In 1980 was 59% van de
produktie bestemd voor de verse markt en 41% voor de
verwerking. Het aandeel voor de verse markt was met
74% het hoogst in 1986 en 1987. In de volgende jaren is
het belang van de afzet aan de verse markt weer iets
afgenomen tot 68% in 1990.

De produktie van bijzondere paddestoelen zoals de
shii-take, oesterzwam en andere soorten, bedroeg in
1990 2.885 ton, een stijging van 9% ten opzichte van
1988. Al deze soorten worden vers verkocht. In de
komende jaren is een verdere stijging te verwachten
van zowel de produktie van champignons als van
andere soorten.

De telers kregen in 1990 voor verse champignons een
gemiddelde prijs van 3,94 per kg. Champignons
bestemd voor de conservenindustrie brachten gemid-
deld £2.47 per kg op. Het aantal champignonstelers is
sinds 1988 afgenomen met 15% tot 238 in 1990,

De toename van de produktie en de afname van het
aantal telers laat zien dat de bedrijven zeer groot zijn
en groter worden. Bij de teelt van champignons is de
opbrengst sinds 1988 verder toegenomen tot 25,8 kg
per m’. De opbrengstwaarde per m? bedroeg in 1990
£89,50.
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Japan

Japan is een grote producent van paddestoeien. [n heel
Japan worden paddestoelen geteeld. Het aandeel van
de champignon is zeer gering. D¢ champignon wordt
vooral in het noorden van het land geteeld.

Japan is het land met de meeste ervaring in de teelt
van shii-take. De jaarlijkse produktie is germiddeld
165.000 ton. De helft van de hoeveelheid wordt afgezet
op de verse markt. De rest wordt gedroogd. Verse shii-
take brengt op de groothandelsmarkten in Tokio onge-
veer f17.- per kg op. De telersprijs ligt ongeveer op
F10,- per ke In tegenstelling tot de oesterzwam en de
iepezwam wordt shii-take hoofdzakelijk geteeld door
part-timers. De oesterzwam, iepezwam en het fluweel-
pootje worden in Japan in flessen geteeld. De intensie-
ve en fabrieksmatige teelt van paddestoelen in flessen
verdringt de teelt van shii-take op boomstammen.

Tabel 1; Raming produktie van paddestoelen in Japan
1991 (x 1000 kg)

Shii-take 165,000
Fluweelpootje 50.000
[epezwam 25.000
Oeslerzwam 40.000
Champignon 3.350

Bron: PGF

Groot-Brittannié

De produktie van champignons is tussen 1980 en 1990
met 87% toegenomen tot 114.000 ton. Van de totale
produktie in 1990 is 97% bestemd voor de verse markt.
De Engelse telers produceren niet genoeg om aan de
binnenlandse vraag te kunnen voldoen.

In Groot-Brittannié zijn enkele zeer grote champignon-
bedrijven. Deze bepalen voor een belangrijk deel het
gezicht van de Engelse champignonteelt. De drie
grootste bedrijven produceren de helft van de nationa-
le produktie; 40% van de produktie wordt door onge-
veer 400 klgine familiebedrijven geproduceerd. De
meeste bedrijven composteren zelf en verzamelen hier-
voor ook de grondstoffen. De compostering verschilt
nauwelijks van die in Nederland. Veelal wordt gewerkt
volgens het twee- of meerzonesysieem met Kisten, ter-
wijl het beddensysteem steeds meer wordt toegepast.
De afzet verzorgen de telers zelf. De kleine bedrijven
voorzien voornamelijk de lokale markt. De grote
bedrijven leveren in hoofdzaak aan de supermarkten.
In Groot-Brittannié vindt geen verwerking van cham-
pignons plaats.



3.6 Samenvatting en perspectief

Het aanbod van champignons in de wereld groeit nog
steeds. De producenten hebben te maken met een snel
groeiende vraag naar verse champignons. De vraag
naar conserven groeit minder snel.

Een grotere vraag naar verse paddestoelen versterkt de
positic van produktielanden die dicht bij de consump-
tie-centra gelegen zijn. Omdat paddestoelen bederfelijk
zijn, leent dit produkt zich niet voor transport over
grote afstanden.De produktiestijging is een gevolg van
een toename van het areaal en van een voortdurende
verbetering van de produktiviteit. Betere teeltmethoden
en het gebruik van meer produktieve rassen liggen
hieraan ten grondslag. Met uitzondering van China, zal

£

in Azié de champignonteelt verder aan belang verlie-
zen. Door de steeds sterkere concurrentie op de
wereldmarkt richten de landen in dit continent de pro-
duktie op andere soorten paddestoelen.

In Europa en de Verenigde Staten is een sieeds grotere
produktie te verwachten van de champignon. Met
name in Frankrijk, Nederland en Polen zal de produk-
tie van champignons verder toenemen.

De integratic van Europa zal schaalvergroting en con-
centratie van de produktie tot gevolg hebben.

4. Wereldhandel

4.1 Inleiding

De wereldhandel in paddestoelen bestaat voornamelijk
uit het geconserveerde produkt. Door de korte houd-
baarheid van verse paddestoelen is de internationale
handel daarin slechts binnen beperkte afstanden moge-
lijk. De export van verse paddestoelen is dan ook
gericht op markten die zich op relatief korte afstand
van paddestoel-producerende landen bevinden. De
export van geconserveerde paddestoelen kent door de
langere houdbaarheid veel minder beperkingen en is
daardoor van aanzienlijk meer betekenis voor de han-
del op wereldschaal.

4.2 Ontwikkeling van de
wereldhandel

De handel in het verse produkt beperkt zich tot het
eigen continent. In Europa worden relatief vee! verse
champignons internationaal verhandeld. Nederland is
de belangrijkste leverancier van verse champignons.
Het exporteert veel naar Duitsland, Groot-Brittannié
en Belgié. In G.B. is ook Ierland actief. Andere leveran-
ciers van verse champignons zijn Polen, Frankrijk en
Belgié. In Azié worden veelal andere soorten dan
champignons verhandeld. Japan is een belangrijke
importeur van verse paddestoelen. Deze worden gele-
verd door Noord- en Zuid-Korea en China.

De wereldhandel in geconserveerde champignons
wordt vooral bepaald door de grote vraag uit Duits-
land(West) en de Verenigde Staten. Champignoncon-
serven zijn het belangrijkste produkt in de wereldhan-
del. De wereldhandel bedroeg in 1990 405.000 ton net-
to-gewicht. De handel in halfconserven is de laatste
Jjaren sterk gegroeid. Deze cijfers zijn niet afzonderlijk
opgenomen in de conserven-statisticken.

In de wereldhandel in champignonconserven is in
1989 ¢en flinke verschuiving opgetreden. Nederland is
ten koste van China de grootste exporteur geworden
van het geconserveerde produkt. Gok van verse cham-
pignons is Nederland het belangrijkste exportland.

De Nederlandse exportgroei is gedeeltelijk gebaseerd
op re-export. Het gezouten produkt (halffabrikaat) uit
Polen wordt in Nederland verwerkt en weer uitge-
voerd. De export van China is teruggelopen omdat de
Verenigde Staten in 1989 een importverbod van het
Chinese produkt instelden door kwaliteitsproblemen.
Bovendien had China door de warme zomer in 1989
een lagere produktie van champignons. Taiwan en
Zuid-Korea hebben door de sterke concurrentie van
China op de Amerikaanse markt hun export van
geconserveerde champignons de laatste jaren aanzien-

11




lijk ziern dalen. Spanje exporteert steeds meer gecon-
serveerde paddestoelen. De export uit Indonesié en
Thailand neemt toe.

4.3 Omwikkeling van de import en
importmarkten

De belangrijkste importeurs van paddestoelen (vers en
verwerkt) zijn: Duitsland, de V.S, Japan, ltalié en
Groot-Brittannié,

Duitsland
De zelfvoorzieningsgraad voor verse champignons is
tussen 1983 en 1990 afgenomen van 74,4% tot 68,4%.

De import van verse en verwerkte champignons in
Duitsland(West) is tussen 1985 en 1990 gestegen met
43% tot 214.500 ton. De import van verse champig-
nons is tussen 1985 en 1990 toegenomen van 8.884 tot
22.468 ton. Nederland is met een aandeel van 69% de
belangrijkste leverancier van het verse produkt op de
Duitse markt.

De Duitse import bestaat voor bijna 75% uit champig-
noncenserven. In 1990 werd 158.000 ton conserven
geimporteerd met een waarde van 497 miljoen gulden.
Nederland is met import van 96.000 ton op de Duitse
markt tevens de belangrijksie leverancier van champig-
nonconserven, Op de Duitse markt van champignon-
conserven concurreren Frankrijk en China op klasse 1.
Nederland heeft vrijwel een monopoliepositie voor het

Figuur 4: Handelsstromen van verse paddestoelen in 1990 (in mln. gld.)
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Figuur 5; Belangrijke importlanden van paddestoelen
(x 1.000 ton)
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Figuur 6. Importaandeel van champignons in Duitsland 1990
(in %)
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produkt Klasse IlI. In 1991 bedroeg de gemiddelde
prijs voor klasse I uit Nederland f4.24. Voor champig-
nons uit Frankrijk ( #3,60) en China (£3,58) wordt
minder goed betaald. Voor klasse 11l werd gemiddeld
£ 2.62 betaald.

De Verenigde Staten

In 1988 was China veruit de belangrijkste exporteur
van geconserveerde paddestoelen naar de Verenigde
Staten. Door het importverbod op het Chinese
produkt in 1989, is het aandeel van China in 1990
drastisch gedaald. Inmiddels is voor enkele Chinese
importeurs het verbod opgeheven. In 1991 nam de
Amerikaanse invoer van Chinese champignonconser-
ven weer toe tot ruim 14.000 ton. Dit is nog altijd fors
minder dan de 26.000 ton in 1989. Indonesié heeft een
deel van de Chinese leveranties overgenomen, De
import uit dit land nam toe van 4.100 ton in 1939 tot
11.800 ton in 1991.

Van de geimporteerde paddestoelen bestaat 70% uit
het gesneden produkt. Verder worden er nog schijfjes
en hele champignons geimporteerd. China levert voor-
al onder private-labels voor grote Amerikaanse bedrij-
ven en verder aan grote restaurantketens.

Japan

Japan is een zeer grote importeur van zowel geconser-
veerde champignons, als van andere paddestoelen
zoals shii-take, judascor, Matsutake (Japanse pijn-
boomzwam). De import van conservenchampignons is

Figuur 7: Japanse import van paddestoglen
(in min. gld.)
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na een forse groei in 1988 in 1989 met ruim 13.000 ton
op hetzelfde niveau gebleven. De import van de pad-
destoelen is voornamelijk afkomstig uit China, Taiwan
en Zuid-Korea. Zuid-Korea levert voornamelijk Matsu-
take. Uit Taiwan en China komt het Judasoor, terwijl
Hongkong de grootste leverancier van shii-take is.

Italié

De laatste drie jaren is de totale import van paddestoe-
len in Italié nagenoeg gelijk gebleven. Champignons
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