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Kracht van de Markt
ir Maurits Steverink MFM

www.uitvoeringsagendaduurzameveehouderij.nl

Benut de ‘World behind Food’!

Is een kans voor markteers en 
bedrijven die zoeken naar

‘onderscheid’.

Zie Michael Porter: CSV
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Verduurzamen is nieuwe business : Community 
Shared Value

Michael Porter: Community Shared Value

- Powerful way to create economic value

- The end of Corporate Social Responsibility (CSR)

- Challenge for brands and labels…..

Claims rond duurzaamheid moet kloppen: social
Media, apps, TV, NGO’s, ……
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Kracht van Keurmerken…..……
https://www.wageningenur.nl/nl/Publicatie-details.htm?publicationId=publication-way-343332303433

Kracht van Keurmerken…..……
https://www.wageningenur.nl/nl/Publicatie-details.htm?publicationId=publication-way-343332303433
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Monitor Duurzaam Voedsel 2012

http://www.rijksoverheid.nl/documenten-en-publicaties/rapporten/2013/06/11/monitor-duurzaam-voedsel-

2012.html

Monitor Duurzaam Voedsel 2012
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Monitor Duurzaam Voedsel 2012

www.beterlevenkenmerk.nl
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Extra activiteit = meer kosten = verdringing van iemand
Prijs altijd in zeker mate marktconform

Smaak is vooral story-telling, duurzaam moet kloppen
Reduceren van vermijdbare kosten = ook waarde

Vergt organisatie / regie

Groen onderwijs is nog defensief richting markt! Terwijl 

offensief nodig is!

Het draait om ‘Waarde-creatie en 
ketenaanpak’. Niet enkel om 
nieuwe stallen en innovatie.
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Dank voor uw aandacht

Ir. Maurits Steverink MFM
www.truefoodprojects.nl

www.nelles.nl


