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Lelie Promotie Campagne 
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Strategie in het kort…… 

 Start Lelie Promotie Campagne  2010 

 Vraag: ontwikkel een marketingoffensief voor lelies ter verhoging van de afzet. 

 Antwoord: De lelie heeft een eigen, positief en krachtig verhaal nodig, geënt op 

hetgeen de doelgroep aansprekend en belangrijk vindt. 

 

 Kortom; het ontwikkelen van een ‘lelie-propositie’ 

 Met een look & feel, voor meerdere jaren inzetbaar. 

 Herkenbaar voor bloemist, consument en achterban 

 Storytelling t.b.v. creëren van een positief imago. 
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Strategie in het kort… 
 Het laden van ‘Lelie, een bloem vol betekenis’ met story telling t.b.v. positieve imago.  

 Verhalen die ingaan op de symboliek van de lelie- en koppelen die aan hun betekenis voor 

vandaag.  

 Met nuttige en praktische informatie voor de bloemisten, zoals presentatie- en stylingtips.  

 Op basis van 4 thema’s: 

 Zuiverheid  

 Liefde  

 Vrouwelijkheid 

 Vergankelijkheid 

 Doelgroepen: 

 Primair: (betere) bloemist 

 Secundair: shopper/consument (cultivated performer) 

 Landen: Nederland, Frankrijk, Duitsland en het Verenigd Koninkrijk 
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Richting bloemist 
 Begin 2011 start van het Leliepromotie Programma voor 

bloemisten 

 Aantal deelnemers 

 2011 ruim 2.500 verspreid over vier landen 

 2012 bijna 3.750 deelnemers! 

 Hoe bereikt…… 
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Nederland 
Werving door middel van: 

 Bloem&Blad 

 2 advertenties  

 Banners in nieuwsbrief en op www.bloemenblad.nl 

 Redactioneel artikel  

 Directe benadering via: 

 Bloemistenbeurs Plantion 18&19 maart 

 MarktEvent Bleiswijk 20 maart 

 Overige: 

 Twitter 

 Bloemistennieuwsbrief BBH 
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Duitsland 
Werving door middel van: 

 

 Advertentie in 

Gestalten&Verkaufen 

 Faxflits 

 Nieuwsbrieven van gundv.de 

en Florist.de 
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Frankrijk 
Werving door middel van: 

 Advertentie in Information Fleuriste 

 Digitale nieuwsbrieven 

 Fleuriste et Fleurs 

 Fleurnews 

 BBH-bestand 

 Flyers Salon du Vegetal 
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Frankrijk 
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Verenigd Koninkrijk 
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Verenigd Koninkrijk 
Werving door middel van: 

 Package deal met F&WSB 

 Advertentie 

 Flyer 

 Digitale nieuwsbrief 

 Mailing aan 16 C&C’s met bijlage 

advertentie F&WSB 
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Deelnemende bloemisten 

Definitief aantal pakketten/deelnemers per land 

    Deelnemers Pakketten 

 Duitsland   880  1070 

 Verenigd Koninkrijk  643  750 

 Frankrijk   782  930 

 Nederland   536  950 
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Deelnemende bloemisten 
 

 Nieuwe deelnemers ontvingen begin 

mei een leliecasette  

 Digitale nieuwsbrief aan alle 

deelnemers 

 Vooraankondiging ontvangst POS-

pakket in week 21 

 Eind mei – vooravond campagne - 3e 

nieuwsbrief alle deelnemers 

 Internationale aankondiging via 

Vakpersportal 

 

 



x 
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www.leliepromotie.nl 
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77.005 

42.976 & 699 

27.383 

4.346 

3.677 

1.029 

  Totaalbereik in wervingsperiode 

 

 

Online bannering:  

impressies & doorkliks 

 

 

Oplage vakbladen 

 

 

Bezoeken leliepromotie.nl in 

wervingsperiode 1 maart – 23 april 

 

Deelnemende winkels aan actie 

 

 

Nieuwe deelnemers t.o.v. 2011 

Bereik bloemisten 
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Richting consument… 

 Consumentenactie:                     

‘Juni; maand van de lelie! 

 Waar:                                          

op de winkelvloer en in de media! 

 Waarom:                                

moment claimen voor de lelie, 

bloem vol betekenis! 

 Hoe: 

 Media - activatie consument tot 

shopper 

 Winkelvloer  - activatie shopper 
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Inkoop media 
 Nederland  Oplage 

 Margriet   245.379 

 Home&Garden 44.179 

 Duitsland 

 Schoner Wohnen 216.978 

 Frankrijk 

 Marie Claire Maison 122.724 

 Idéat  70.294 

 Mon Jardin& Ma Maison 150.071 

 

 Verenigd Koninkrijk Oplage 

 25 Beautiful homes 107.974 

 House Beautiful 143.106 

 Prima  280.207 

 Independent Magazine  119.551 

 Independent Review 128.394 

 Guardian Weekend 230.108 

 Stella  452.828 

 Observer Magazine 266.659 
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Consument 
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Winkelvloer 
 Totaal 3.750 POS-paketten bestaande uit: 

 Raamsticker 

 Banier 

 Emmerstekers 

 Toonbankdisplay 

 200 sfeerkaarten met unieke wincode 

 

 Wat voorbeelden….. 
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Middelen  
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Winmechanisme 
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11.377.080 

11.329.310  

(waarvan 2.460.010 
Cultivated Performer) 

47.770 

15.683 

17.484 

3.365 

2.673 

 

Bereik totaal met actie 

 

Contactbereik via mediainkoop 

 

 

Bezoeken bloemensite(s),              

1– 30 juni 2012 

 

Bezoeken actiepagina lelie,  

1 – 30 juni 2012 
 

Bezoeken maanddossier lelie,  
21 mei (live) – 10 sept 2012 
 

Aantal gecheckte codes 

 

Aantal extra meedingers 

hoofdprijs 

 

Aantal verstuurde boekjes 

 

Bereik consumenten ‘juni, 

maand van de lelie’ 

5.350 
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Winkelvloer… 

 

 Totaal dus bijna 17.500 codes 

gecheckt: 

 Per land max. 800 boekjes 

Vrouwelijkheid verspreid 

 één jaar lang gratis lelies verloot 

in NL, DE, FR & UK t.w.v. 360 

euro per land. 

 NL gewonnen door Mvr. Goossens 

uit Voorschoten 

 



x x 

Roamler onderzoek 



x x 

Roamler NL 

Raamstickers

Emmerstekers

De poster (zogenaamde banier, zei voorbeeldfoto)

De display met ansichtkaarten

Niets van de actie aanwezig

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0% 40,0% 45,0% 50,0%

Bloemen Check 
 

Reeks1



x x 

Roamler NL 



x x 



x x 



x x 



x x 
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Roamler UK 

Window stickers

Bucket signs

Oblong poster

Display with postcards at the cash desk

None of the above

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

Lily Check 

Reeks1
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x x 



x x 



x x 
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Jubi-lily 
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UK – Jubi lily 
 2 t/m 5 juni – Diamanten Jublileum Queen Elizabeth   

 Jubi-lily is opgedragen aan Queen Elizabeth 

 Belangrijkste lelie in het portret 

 Tijdens jubileumweekend in etalage Mc Queens 

 Belangrijkste media ontving: 

 De Jubi-lily 

 Persinformatie 

 Corsage (alleen TV)  

 Social media  

 Facebook/Twitter  

 Sneak previews  

 Jubi-lily competition onder de volgers  



x x 

Jubi-lily 



x x 

Jubi-lily 



x x 
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Jubi-lily 
 Publicaties o.a. 

 The Sun, oplage 2.6 miljoen 

 The Sun online, 25 miljoen  unieke bezoekers p.m.  

 Daily Mirror, 12 miljoen unieke bezoekers p.m. 

 Daily Mail, ‘s werelds meest populaire nieuwssite 90 mio 

 Reuters, MSN,  Yahoo, Top News Today 

 Baltimore Sun etc. 

 TV   

 Item in ‘The Wright Stuff’, ‘ontbijtnieuws’ channel 5 
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Lelie bel 



x x 

Lelie bel 
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Lelie bel 
 31 mei/1 juni leliebel op Noordkaap 

 Beelden t.b.v. filmpje 

 Vooraankondiging actuele media Heemstede 

 Zaterdag 2 juni leliebel op Vrijheidsdreef in 

Heemstede 

 Vooraankondiging totaal 58 publicaties 

oplage/bereik 1,4 miljoen 

 RTV: Radio NoordHolland, Haarlem 105 en 

Koffietijd op zaterdag 

 Vooraankondiging via Twitter bijna 39.000 

volgers 

 Totaal bereik vooraankondiging 1,7 miljoen 

 



x 
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Lelie bel 
 21 juni persbericht, ‘Zomers bloemensprookje bol van symboliek’, inclusief  foto en 

filmpje verspreid  

 100 print redacties, o.a. long leads 

 70 online redacties  

 50 bloggers 

 

 

 Filmpje geplaatst op Youtube, Facebook en via Twitter de wereld in geholpen 

 Winactie toegevoegd om meerwaarde – naast beleving – te creëren  

 



x x 

Resultaten 
persbericht  ‘Zomers bloemensprookje bol van symboliek’ 

 Publicaties  on- & off line  

 20 hardcopy publicaties 

 10 online publicaties op websites o.a. 

 Vriendin.nl met 718 reacties t.b.v. win een lelieboeket 

 Vrouw.nl met 1.225 reacties t.b.v win een lelieboeket 

 

 

 

 

 

 

 

 Totaal bereik on & off line publicaties  n.a.v. persbericht 2.404.471 miljoen 

 



x x 



x x 



x x 
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Resultaten 

Resultaten ‘Raad waar die staat’ via social media 

 Twitter @mooiwatbloemendoen.nl  

 2.685 volgers  (met gemiddeld 192 volgers) 

 Totaal 648 keer geretweet 

 48 influentials, 6 highly influentials  

 Margriet, Vrouw, Vriendin, Wonen, Buitenleven en 50 plus getwitterd 

 Twitteraar met minste volgers: 5 

 Twitteraar met meeste volgers: 15.426 
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Resultaten 

 Facebook Mooiwatbloemendoen.nl  

 2.086 likers met 432.158 vrienden 

 12 maal aandacht in juni - juli 
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x x 



x x 



x x 
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Resultaten 

 Geplaatst op Blogs (redactioneel en inkoop)  

 Our Favourites, Beauty NL, Shopperella, Glamourista, Follow Fashion, BeatyGloss, Mama’s, Madam 

Lotte, About Fashion & Whoopsie Daisy. 

 



x x 



x x 

Resultaten 

 Totaal bereik Social media 

 Twitter: 648 retweets x gem 192 volgers = 124.416 

 Facebook: 432.158 (bereik van 1 bericht, van de 12) 

 Blogs:  426.839 

 Totaal bereik Lelie-bel 5,2 miljoen mensen 

 Vooraankondiging Lelie-bel 1,7 miljoen 

 Publicaties n.a.v persbericht 2,4 miljoen 

 Bereik via Social Media 1,1 miljoen (= voorzichtige schatting) 

 8.530 mensen bekeken de film 

 550 deden mee, winnaar Margo Spriensma-Visser 
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Bloom 2012 
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Alden Biesen 
 Deelname Alden Biesen 

 21 t/m 24 september 2012 

 16de editie van de internationale Fleur 

Creatief Bloemschikhappening  

 17.000 bezoekers 

 10.000 bloemen, waarvan 1.750 lelies 

 Onze bijdrage: 

 1.750 lelies en 2.000 euro  

 Wat krijgen we nog: 

 Artikel Fleur Magazine (bloemist, oplage 

6.500) 

 Artikel Fleur Creatief (consument, oplage 

55.000) 
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MarktEvent Bleiswijk 
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MarktEvent Bleiswijk 

 Aandacht ‘lelie, bloem vol betekenis’  

 I.s.m. Star & v.d. Gugten 500 lelieboeketten 

 Vertrekkende vrouwelijke bloemisten 

 Campagnekaart met boodschap 

 1.500 stelen inclusief handeling 1.510,10 euro 



x x 

Fotografie 


