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Strategie in het kort......

e Start Lelie Promotie Campagne 2010
— Vraag: ontwikkel een marketingoffensief voor lelies ter verhoging van de afzet.

— Antwoord: De lelie heeft een eigen, positief en krachtig verhaal nodig, geént op

hetgeen de doelgroep aansprekend en belangrijk vindt.
e Kortom; het ontwikkelen van een ‘lelie-propositie’
L]
— Met een look & feel, voor meerdere jaren inzetbaar. 9@ %
— Herkenbaar voor bloemist, consument en achterban BLOEM VOL BETEKENIS

— Storytelling t.b.v. creéren van een positief imago.
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Strategie in het kort...

e Het laden van ‘Lelie, een bloem vol betekenis’ met story telling t.b.v. positieve imago.

— Verhalen die ingaan op de symboliek van de lelie- en koppelen die aan hun betekenis voor
vandaag.

— Met nuttige en praktische informatie voor de bloemisten, zoals presentatie- en stylingtips.

Op basis van 4 thema’s:
— Zuiverheid
— Liefde
— Vrouwelijkheid
— Vergankelijkheid

Doelgroepen:
— Primair: (betere) bloemist

— Secundair: shopper/consument (cultivated performer)

e Landen: Nederland, Frankrijk, Duitsland en het Verenigd Koninkrijk




Richting bloemist

e Begin 2011 start van het Leliepromotie Programma voor
bloemisten

e Aantal deelnemers
— 2011 ruim 2.500 verspreid over vier landen
— 2012 bijna 3.750 deelnemers!

e Hoe bereikt......
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Nederland

Werving door middel van:

e Bloem&Blad
— 2 advertenties
— Banners in nieuwsbrief en op www.bloemenblad.nl

— Redactioneel artikel

e Directe benadering via:
— Bloemistenbeurs Plantion 18&19 maart

— MarktEvent Bleiswijk 20 maart

e Overige:
— Twitter

— Bloemistennieuwsbrief BBH
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Duitsland

Werving door middel van:

e Advertentie in
Gestalten&Verkaufen

e Faxflits

e Nieuwsbrieven van gundv.de
en Florist.de




Frankrijk

Werving door middel van:

e Advertentie in Information Fleuriste

e Digitale nieuwsbrieven
— Fleuriste et Fleurs
— Fleurnews
— BBH-bestand

e Flyers Salon du Vegetal




Frankrijk
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Verenigd Koninkrijk
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Verenigd Koninkrijk

Werving door middel van:

e Package deal met F&WSB
— Advertentie
— Flyer

— Digitale nieuwsbrief

e Mailing aan 16 C&C’s met bijlage
advertentie F&WSB




Deelnemende bloemisten

Definitief aantal pakketten/deelnemers per land

Deelnemers Pakketten
— Duitsland 880 1070
— Verenigd Koninkrijk 643 750
— Frankrijk 782 930

— Nederland 536 950 m
De Letie

HLOEM VOL BETEKENIS
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Deelnemende bloemisten

e Nieuwe deelnemers ontvingen begin
mei een leliecasette

e Digitale nieuwsbrief aan alle
deelnemers

— Vooraankondiging ontvangst POS-
pakket in week 21

e Eind mei - vooravond campagne - 3e
nieuwsbrief alle deelnemers

e Internationale aankondiging via
Vakpersportal
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www.leliepromotie.nl
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Bereik bloemisten
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Online bannering:
impressies & doorkliks

Oplage vakbladen
Bezoeken leliepromotie.nl in
wervingsperiode 1 maart - 23 april

Deelnemende winkels aan actie

Nieuwe deelnemers t.o.v. 2011



Richting consument...

e Consumentenactie:
‘Juni; maand van de lelie!

e Waar:
op de winkelvloer en in de media!

e Waarom:
moment claimen voor de lelie,
bloem vol betekenis!

e Hoe:

— Media - activatie consument tot
shopper

— Winkelvloer - activatie shopper
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Inkoop media

e Nederland Oplage
— Margriet 245.379
— Home&Garden 44,179

e Duitsland
— Schoner Wohnen 216.978

e Frankrijk
— Marie Claire Maison 122.724
— |ldéat 70.294

— Mon Jardin& Ma Maison 150.071

Verenigd Koninkrijk Oplage
25 Beautiful homes 107.974
House Beautiful 143.106
Prima 280.207

Independent Magazine 119.551
Independent Review 128.394
Guardian Weekend 230.108
Stella 452.828
Observer Magazine 266.659



Consument

(I ARen ALEARAT A







Winkelvloer

e Totaal 3.750 POS-paketten bestaande uit:

— Raamsticker

— Banier
— Emmerstekers

— Toonbankdisplay

— 200 sfeerkaarten met unieke wincode

e Wat voorbeelden.....




Middelen
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Winmechanisme
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Bereik consumenten ‘juni,

maand van de lelie’

Contactbereik via mediainkoop
Bezoeken bloemensite(s),
Bezoeken actiepagina lelie,
1 - 30 juni 2012
Bezoeken maanddossier lelie,
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21 mei (live) — 10 sept 2012

Aantal gecheckte codes

Aantal extra meedingers
hoofdprijs

Aantal verstuurde boekjes



Winkelvloer...

e Totaal dus bijna 17.500 codes
gecheckt:

— Per land max. 800 boekjes
Vrouwelijkheid verspreid

— één jaar lang gratis lelies verloot
in NL, DE, FR & UK t.w.v. 360
euro per land.

— NL gewonnen door Mvr. Goossens
uit Voorschoten
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Roamler onderzoek
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Roamler NL

Vraag naar de lelies. Worden er lelies in de winkel verkocht?

Answer % Count
Ja 79% 158
Nee 21% 42

Bloemen Check

Niets van de actie aanwezig

| | | | | | | |

De poster (zogenaamde banier, zei voorbeeldfoto) B
eeks

Raamstickers

Emmerstekers _
| |

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0% 40,0% 45,0% 50,0%

____




Roamler NL
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Roamler UK

Are there lilies being sold at this location?

Answer % Count
Yes 74.36% 58
. Ves

No 25.64% |20 ﬂ o

Lily Check

None of the above

Display with postcards at the cash desk

Oblong poster
&p m Reeksl

Bucket signs

Window stickers

Bl

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%















Jubi-lily
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UK - Jubi lily

e 2t/m 5 juni - Diamanten Jublileum Queen Elizabeth

— Jubi-lily is opgedragen aan Queen Elizabeth
— Belangrijkste lelie in het portret

— Tijdens jubileumweekend in etalage Mc Queens

e Belangrijkste media ontving:
— De Jubi-lily
— Persinformatie

— Corsage (alleen TV)

e Social media

— Facebook/Twitter
— Sneak previews
— Jubi-lily competition onder de volgers




Jubi-lily

Flower
Council W
H(iiland

Date 3 May 2012

Time to celebrate the Jubi-lily
- Benutiftd new eriznon lily baptized in hemour of The Quesn’s Dt
Jubilfee -

To cekinate the Dimmond Jobiles this sormme, the Flower Cooncil of Holand has
wrotked with its prowers to ceeate a lily fit fov 2 Quesn, Che sen especially for its
‘eantifol, patviotic coloor and fewmnine yet strong chaacteristics, the specially
beprtised, Hmited edition Jobj-ll has been quveiled as the tost-have acoessory
1o celelnate the Quesn's G0th year on the throne,

To wmark this wvery special cocasion, the Ibwer C(oopncil of Holimd has
aommmssionsd a hving povtait, Tsing the isomic 1955 irmape of 3 yonng Joeen
Elizgbeth, the povteait measoves 3 by XX and incovporates 200 of the wilvant
ved Jnbi-Hles, of which onlr S00* hawe been grow, as wellas fo o other striling
varieties, The itage was wmade op fiotn over E00 Ly stetns egoating to ower
3900 petals and took a tearn of eipht fovists over 35 hoors 1o pln and create it
The povivait even paid 2 visit to the very spot that The Qoesn hevself was hovn,
17 Bratn Steest in Mayfaiv, aud will be availbie for the poblic to view at
HMeQnesns Floristin Ol Steest outil Wednesday 6 Juue,

The Jobj-ll has dlso been nsed to cwate an official, Temited edition Royal
orsage, which will be availble to a ssbot fow, incloding The Qoeen hevself,
Mernbers of the poblic, howewer, can also enter 2 commpetition to pet their hands
on one of these extvermely vare picces of Dimmond Jobike metmorabilia by
entering a cormpetition throngh Facehook and twitter,

Marijke Fethans from the Fhwer Cooncil of Holand ssid, * The oonigee
sytmbolistn of these beantifol flowers - bve, pority and famininity - wade iiesan
wbwions cheice for soch an inspiving and iconic woiman, Wewanted to cekinate

this very special oomsion in a way that wonld be fitting to the Qoeen and what
better way than to irmnovialise her in one of her fovo nvite flowers - the ik

The liky and its symbolism has besn associated with voyalty threoophont history,
with Queen Elizsbeth, The Queen Mother even caling Queen Eizsheth I Tilibat'
as a small child, Her veipn of G0 yearsis the seoond buopest for a British monarch;
ouly Qneen Tictoria has veigned ouper. In fact it seerns Queen Elizaheth O isnot
the only Eoyal who is a £ of lilies - Kate Middkton's bongoet at the Royal
wedding incloded liky of the vally which she has besn gooted as ssyingitisons
of her favo nrite flowers,

- ENDZ -

For forther ivmges, covmments ot information pleass contact the temm at Cow FR
ow
T 03073349180
I fch @cowpmcom

Notes to editors
* Ouly 200 Tobi-iky' lilies weve grown by 3000 in Holamd and fown to the TH
especially to cekleate the Tobiks

Competition

£ oompetition will be von wfc 280 May 2012 om:
= Facehook:: facebook comfimprshoadlomeraiohat,
= Twitter: (Flomersdofut.

Royal facts ahout lilies:
= Queer Elimbeth was called T ilihet" s o child by her close fmity
= Eate Middleton s bouquet ot the Romlwedding chaded Lity ofthe malley
= A heoaricns red lity is to be baptised “Fubd-lity™ to celebrate The Chaeen’s
Dismegid Rabilee

= The lilys Reyal cormections con be traced as firback as the 12th certhry
= The Frnch oyl fumibytook the Lity ac ite official symhol - the flavr de by
»  Libyofthe walley means “ponmabie my Life complete"

Ahout the Flower Council of Holland:
= The Flower Council of Hollnd ¥ anotfor-profit orgmisat ion that promotes
the sale of floricuiaral products from the Hetherlnds onbebalf oftaoeedars,
gromrers atd traders .
= The Floweer Council of Holkbnd & helpivg tobuild excitement around the wast
rge of liby species and colours in edetence d the positire berefits ther
britg to our lives

About Mcueens [The London ased Floristwho created the portrait]:

= Mcfhsens is a contempeorary florist offering simple, stylich flomers,
beatifalby preserded, to the people of Loxudor, as well as for corporate and
copamer everte wreddings amd celsbribg occasions

= Mcihieens iterational stamshas seen fhem creating floral displers for post-
Oscars Vandty Fair party as well as for Lowis Waitton, Chrdstian Louhotin,
Mhalberry md the Cormaught Elotel

= Do ueens celebates 20 years at the foreffont of fuhdorable flotistryn 2011

»  Formore ffommation please wisit Moquesns o










Jubi-lily

e Publicaties o.a.

— The Sun, oplage 2.6 miljoen

— The Sun online, 25 miljoen unieke bezoekers p.m.

— Daily Mirror, 12 miljoen unieke bezoekers p.m.

— Daily Mail, ‘s werelds meest populaire nieuwssite 90 mio
— Reuters, MSN, Yahoo, Top News Today

— Baltimore Sun etc.

o TV
— Item in ‘The Wright Stuff’, ‘ontbijtnieuws’ channel 5

COVERAGE EQUIVALENT ADVERTISING

VAL UE

Frint £24 575
Broadcast £18 000
Online Fha 265
TOTAL £107,843




Lelie bel
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Lelie bel
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Lelie bel

e 31 mei/1 juni leliebel op Noordkaap

— Beelden t.b.v. filmpje

— Vooraankondiging actuele media Heemstede

e Zaterdag 2 juni leliebel op Vrijheidsdreef in
Heemstede

— Vooraankondiging totaal 58 publicaties
oplage/bereik 1,4 miljoen

— RTV: Radio NoordHolland, Haarlem 105 en
Koffietijd op zaterdag

— Vooraankondiging via Twitter bijna 39.000
volgers

e Totaal bereik vooraankondiging 1,7 miljoen







Lelie bel

e 21 juni persbericht, ‘Zomers bloemensprookje bol van symboliek’, inclusief foto en
filmpje verspreid

— 100 print redacties, o.a. long leads
— 70 online redacties
— 50 bloggers

e Filmpje geplaatst op Youtube, Facebook en via Twitter de wereld in geholpen

— Winactie toegevoegd om meerwaarde - naast beleving - te creéren

Alpha Communications “nieuwsvanalpha 21 Jun
ALPHA  paad waar die staat en win een jaar lang gratis lelies. Wie het weet

mag het mailen! tinyurl. com/c698ewd

Expand

___ R




Resultaten

persbericht ‘Zomers bloemensprookje bol van symboliek’

e Publicaties on- & off line
— 20 hardcopy publicaties
— 10 online publicaties op websites o.a.

— Vriendin.nl met 718 reacties t.b.v. win een lelieboeket
— Vrouw.nl met 1.225 reacties t.b.v win een lelieboeket

e Totaal bereik on & off line publicaties n.a.v. persbericht 2.404.471 miljoen
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Resultaten

Resultaten ‘Raad waar die staat’ via social media

e Twitter @mooiwatbloemendoen.nl
— 2.685 volgers (met gemiddeld 192 volgers)

— Totaal 648 keer geretweet
— 48 influentials, 6 highly influentials
— Margriet, Vrouw, Vriendin, Wonen, Buitenleven en 50 plus getwitterd
— Twitteraar met minste volgers: 5
— Twitteraar met meeste volgers: 15.426
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Resultaten

e Facebook Mooiwatbloemendoen.nl
— 2.086 likers met 432.158 vrienden
— 12 maal aandacht in juni - juli
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Resultaten

e Geplaatst op Blogs (redactioneel en inkoop)

— Our Favourites, Beauty NL, Shopperella, Glamourista, Follow Fashion, BeatyGloss, Mama’s, Madam
Lotte, About Fashion & Whoopsie Daisy.







Resultaten

e Totaal bereik Social media
— Twitter: 648 retweets x gem 192 volgers = 124.416
— Facebook: 432.158 (bereik van 1 bericht, van de 12)
— Blogs: 426.839

e Totaal bereik Lelie-bel 5,2 miljoen mensen
— Vooraankondiging Lelie-bel 1,7 miljoen
— Publicaties n.a.v persbericht 2,4 miljoen
— Bereik via Social Media 1,1 miljoen (= voorzichtige schatting)

e 8.530 mensen bekeken de film

— 550 deden mee, winnaar Margo Spriensma-Visser
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Bloom 2012
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Alden Biesen

e Deelname Alden Biesen
— 21 t/m 24 september 2012

— 16de editie van de internationale Fleur
Creatief Bloemschikhappening

— 17.000 bezoekers
— 10.000 bloemen, waarvan 1.750 lelies

e Onze bijdrage:
— 1.750 lelies en 2.000 euro

e Wat krijgen we nog:

— Artikel Fleur Magazine (bloemist, oplage
6.500)

— Artikel Fleur Creatief (consument, oplage
55.000)
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MarktEvent Bleiswijk
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MarktEvent Bleiswijk

e Aandacht ‘lelie, bloem vol betekenis’
— l.s.m. Star & v.d. Gugten 500 lelieboeketten
— Vertrekkende vrouwelijke bloemisten
— Campagnekaart met boodschap
— 1.500 stelen inclusief handeling 1.510,10 euro




Fotografie
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