
STOWA TER INFO / 55 PAGINA 6

‘Ik ben op zoek gegaan naar de beleving van burgers bij 

het  begrip  waterkwaliteit.  Een  zoektocht  over  internet 

resulteerde in ... (vrijwel) niets. De mens in de straat heeft 

nauwelijks binding met het begrip waterkwaliteit in het 

algemeen.’ Wie waterkwaliteit als  thema bij het publiek 

onder de aandacht wil brengen moet dus van goede huize 

komen. ‘Je zult een dergelijk algemeen thema altijd moe-

ten verbinden met iets dat wel de interesse van de burger 

heeft: zwemmen, recreatie of beleving van 

het  landschap.’  En  je  moet  inventief 

zijn. Als een mooi voorbeeld voor het 

beleefbaar  maken  van  water  haalt 

Luimstra  de  ‘Peil  je  diepte’-app  aan 

van  Hoogheemraadschap  Hollands 

Noorderkwartier.

HaNdlEIdINg om zElF aaN dE Slag tE gaaN

Luimstra  zocht  met  behulp  van  de  waterschappen  naar 

ondernemende  burgers  die  op  de  een  of  andere  wijze 

betrokken zijn bij het aanleggen van voorzieningen voor 

een betere waterkwaliteit. Met hen nam ze videofilmpjes 

op. ‘Op die manier komt het onderwerp tot leven, doordat 

iemand er enthousiast over vertelt.’ De videofilmpjes kun-

nen  worden  ingebed  in  een  bredere  communicatie  aan-

pak. Ze breekt een lans voor een laagdrempelige benade-

ring. ‘Je kunt met zware apparatuur op pad gaan en hele 

hoge  eisen  stellen  aan  het  eindproduct,  maar  dat  hoeft 

niet  meer.  Met  een  simpele  videocamera,  of  een  smart-

phone kan je ook filmen. Er zijn intuïtieve apps voor mon-

tage op de markt die je redelijk snel onder de knie hebt. 

Daarmee kan je in het kader van een campagne snel een 

inhoudelijke film maken.’

Voor wie hiermee zelf aan de slag wil, maakte Luimstra 

een  handleiding  die  op  de  STOWA-website  te  vinden  is.

Nadat  ze  dit  voorjaar  afzwaaide  bij  het  Watermozaïek-

team, runt zij samen met haar man een communicatiebe-

drijf en geeft ze workshops laagdrempelig video maken.

FEtSjE lUImStRa WIl WatERScHap mEt vIdEo dIcHtER BIj dE BURgER BRENgEN
Waterschappen zijn al tijden bezig om hun activiteiten dichter bij de burger te brengen. dat dit niet altijd een gemakkelijke 

opgave is, ondervond ook Fetsje luimstra toen zij onderzoek deed naar de beleving van waterthema’s bij burgers. dit deed zij 

in het kader van een KRW-project gericht op inzet van social media. ze trok een jaar lang op met het Watermozaïek-team 

ondergebracht bij StoWa.

dEltapRooFWEEK KRIjgt vERvolg mEt WERKcoNFERENtIE 
HaNdElINgSpERSpEctIEvEN
deltacommissaris Wim Kuijken nam op 23 april de midterm Review deltaproof in ontvangst uit handen van 

StoWa-voorzitter Hans oosters. dit gebeurde tijdens de kennisconferentie deltaprogramma 2013 in Wageningen.

STOWA schetst in de Midterm Review 

een helder overzicht van resultaten 

van de projecten die onder het STOWA 

kennisprogramma vallen. Daarnaast 

heeft het programmateam Deltaproof 

in de Midterm Review het continue 

proces geschetst van overzicht krij-

gen, ontdekken, ontsluiten, ontwik-

kelen en overdragen van kennis, de 

leidraad van het werk van STOWA.

Alle resultaten van de Midterm 

Review en de daaraan gekoppelde 

Deltaproofweek vindt u nu terug op 

de Deltaproof-website. U vindt hier de 

interviews, verslagen, video’s en 

foto’s, en een aantal cartoons die 

Auke Herrema maakte naar aanlei-

ding van de bestuurlijke discussie ter 

afsluiting van de Deltaproofweek.

STOWA organiseert in vervolg op de 

Deltaproofweek samen met Kennis 

voor Klimaat op 1 oktober een werk-

conferentie over de handelingsper-

spectieven die uit de onderzoeksresul-

taten kunnen worden gedestilleerd 

(op uitnodiging).

voor een volledige terugblik op de 

deltaproofweek, zie: www.deltaproof.nl
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