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Woord voorat

Het Landbouw-Economisch Instituut heeft een onderzoek ver-—
richt naar de afzetstructuur van consumptie- en pootaardappelen.
Daartoe zijn in 1979 en 1980 enkele enguétes uitgevoerd bij aard-
appeltelers, aardappelgroothandelaren en verwerkende industriegn.

Dit rapport over de aardappeltelers en hun marktpartners
vormi het eerste deel van de studie "De afzetstructuur van con—
sumptieaardappelen". Deel 2 van deze studie over de functie van
de groothandel en de verwerkende industrie zal over ongeveer een
half jaar verschijnen. Over pootaardappelen zullen vergelijkbare
rapporten worden uitgebracht.

De informatie in dit verslag is primair bedoeld voor beleids—
instanties d.w.z, de overheid, produkt- en bedrijfsschappen en be-
langengroeperingen, maar het rapport hevat ook veel nuttige gege—
vens voor de bedrijven die direct bij de afzet zijn betrokken t.w.
de aardappeltelers, de groothandelaren en de verwerkende indus-
trieén.

De opzet van het onderzoek en de rapportering werden begeleid
door een commissie bestaande uit vertegenwoordigers van overheid
en georganiseerd bedrijfsleven,

De verantwoording voor dit onderzoek berust bij de afdeling
Structuuronderzoek, waar Drs. G.C. de Graaff van de sectie Marki-
structuur de analyse en verslaggeving voor zijn rekening nam.

De directeur,

/

Den Haag, november 1981, J. de Veer)



Samenvatting

Verantwoording

I. Het onderzoek

a. Het onderzoek naar de afzetstructuur van consumptieaardappe-
len geeft een beeld van de wijze waarop de consumptieaardap—
pelen hun weg vinden vanaf de agrarische produktiebedrijven
tot aan het uiteindelijke verbruik in binnen— en buitenland.
Dit rapport behandelt het eerste deel van het totale traject:
de afzet af-boerderij. Een rapport over de aardappelgroothan-—
del en de verwerkende industrie is in voorbereiding.

b. Dit onderzoek is een reprise van een onderzoek dat het LET
in 1971-1972 heeft ingesteld. Waarom een herhaling? Om te
voorzien in de behoefte aan actuele marktinformatie als uit-
gangspunt voor het sectorbeleid dat de overheid en het geor-
ganiseerd bedrijfsleven voor ogen staat. Een beleid dat is
gericht op een gezonde structurele opbouw van de aardappelsec—
tor, Daarnaast biedt dit rapport de betrokken ondernemingen
de gelegenheid zich te plaatsen binnen her sectorgebeuren;
een belangrijke zaak vanuit marketing oogpunt.

c. De voor deze studie benodigde gegevens zijn verzameld door
middel van een enquBte bij ongeveer 600 aardappeltelers ver-
spreid over het gehele land. De medewerking was goed. Op
slechts enkele uitzonderingen na hebben de bezochte telers
de gevraagde gegevens verstrekt. Deels op basis van hun admi-
nistraties, deels op basis van zo goed mogelijke schattingen.

Producenten, produktie en afzet

2, Relatief veel niet-commerciéle producenten

Volgens de CBS-Landbouwtelling waren er in 1978 bijna 29.000
bedrijven geregistreerd met een areaal consumptieaardappelen. Het
LEI-onderzoek heeft uitgewezen dat 12,000 (!) van deze bedrijven
een niet-marktwaardige produktie hadden, die geheel bestemd was
voor de voorziening van eigen gezinsbehoefte en die van naaste re-
laties.

3. Aantal bedrijven en omzetten

Ongeveer 16,000 land- en tuinbouwbedrijven waren in 1978-1979
betrokken bij de afzet van consumptieaardappelen; die bedroeg in
dat jaar ca. 2,2 mln, ton. De gemiddelde afzet op jaarbasis was
140 ton per bedrijf. Een groot deel van de afzet was afkomstig van



een kleine groep grote bedrijven: 16% van de bedrijven had elk een
afzet van meer dan 300 ton em leverde gezamenlijk 63% van de tota-
le afzet.

4. Regionale spreiding en concentratie

De produktie en afzet van aardappelen komt verspreid over het
gehele land voor. Dat weerspiegelt de omstandigheid dat ze een
volksvoedsel vormen en vrijwel dagelijks op het menu van het gemid-
delde Nederlandse gezin voorkomen. De produktie is sterk geconcen-
treerd in een vijftal gebieden t.w. in volgorde van belangrijk-
heid: het zuidwesten van het land, de LIsselmeerpclders (NOP en
0.-Flevoland), Limburg en het oostelijke deel van de provincie
Roord~Brabant, Noord-Holland en het noordelijke deel van de pro—
vincie Groningen.

5. Bestemming van de aardappelen

N De export en de binnenlandse afzet zijn elk goed voor onge-
veer de helft van de produktie.

b. De binnenlandse markt kan in vier segmenten worden opgedeeld:

- gezinghuishoudens, aardappelen als zodanig ! 677%
~ gezinghuishoudens, verwerkt produkt H 97
- groot verbruik 1), aardappelen als zodanig : o
~ groot verbruik 1), verwerkt produkt : 15%

c. Verwerking van aardappelen tot frites, chips, puree e.d. om-
vatte in 1978~1978 277 van de produktie, Verder moeten we be-
denken dat een flink deel van de "vers" geéxporteerde aardap-
pelen in het buitenland alsnog wordt verwerkt tot consumptie-
produkt.

Het produkt

6. De maatsortering

a. Ongeveer viervijfde deel van de afzet af-boerderij wordt als
ongesorteerd produkt (= 0 mm opwaarts of veldgewas) afgele-
verd. Slechts 15Z wverlaat het bedrijf als 35 mm opwaarts ge—
sorteerd. Een nog verdergaande sortering naar fijne consump—
tiematen en grove industriematen komt op de agrarische be-
drijven maar weinig voor. De aardappeltelers zijm wat betreft
de sortering van hun aardappelen, grotendeels aangewezen op
de collecterende groothandel. Wat het zelfsorteren aangaat,
zijn de telers niet ingespeeld op de prijsverschillen tussen
consumptiematen en industriematen. De collecterende groothan—
del houdt daar bij de uitbetaling overigenms wel rekening mee.
(Zie punt 15.b.)

1) Restaurants, ziekenhuizen etc.



b. Ongeveer 5800 bedrijven, dat is 36Z% van het totaalaantal, be—
schikken over sorteerinstallaties met een gezamenlijke ver-
werkingscapaciteit van 11,600 ton per uur, dat is gemiddeld
ca. 2 ton per uur per bedrijf. Veel sorteercapaciteit wordt
niet daadwerkelijk gebruikt.

7. De aardappelrassen

a. Het sortiment aardappelrassen dat in Nederland wordt geteeld,
is bijzonder groot. Voor consumptiedoeleinden worden er ech—
ter glechts weinig rassen geteeld. Het ras Bintje is met 79%
van de totale afzet van overheersende betekenis. De andere
middenvroege en latere rassen omvatten 177 en de vroege ras-
sen 47 van de afzet af-boerderij. Het ras Bintje heeft zich
zo sterk kunnen ontwikkelen dank zij zijn gewildheid als ex-—
portaardappel en zijn geschiktheid als gromdstof voor de ver-—
werkende industrie. Dit betekent tegelijkertijd dat het aan—
deel van het ras Bintje in het binnenlandse marktsegment "ver-
se aardappelen voor huishoudelijk verbruik" veel minder be-
langrijk is., (Zie punt 22.)

b. Van de aardappeltelers teelde 657 &&n ras per seizoen, 247
twee rassen, 87 drie rassen en 3% vier of meer rassen.

C. Van de Bintjes wordt 927 verkocht aan de collecterende groot-—
handel en de verwerkende industrie. De andere middenvroege
en latere rassen, waaronder vooral Eigenheimers en Irenes wor-
den naar verhouding wveel aan consumenten verkocht, Datzelfde
geldt voor de vreege rassen die overigens veel worden afgezet
via de tuinbouwveilingen.

8. Kwaliteitsgaspect

Gezien de scherpe concurrentie op de buitenlandse markten zo-
wel t.a.v. verse aardappelen als van aardappelprodukten en het in
het algemeen teruglopend verbruik, is het zaak de kwaliteit van
het produkt scherp in de gaten te houden, Overheid, georganiseerd
bedrijfsleven en de ondernemingen zelf besteden daar veel aandacht
aan. Sinds 1978-1979 is het mogelijk dat de teler zijn aardappelen
krijgt uitbetaald naar kwaliteitsindeling volgens de "Algemene Mo—
delvoorwaarden uitbetaling naar kwaliteit van consumptieaardappe—
len teler/collecteur" (zie punt 15a). Een belangrijk aspect wvan de
kwaliteit vormt het al dan niet voorkemen van onderhuidse verkleu-
ringen waaronder blauw. Onderhuidse verkleuringen kunnen worden
veroorzaakt bij het rooien en bij het transport. Gerichte teelt-
maatregelingen en zorgvuldigheid bij het rooien, sorteren en trans-
porteren kunnen blauw beperken. Gebleken is dat 8% van de telers
controleert op blauwgevoeligheid (blad~ of knolonderzoek) vd5r de
cogst, 137 zorgt voor bepaling van de blauwgevoeligheid v88r de
aflevering en 257 zorgt ervoor dat de aardappelen v08r het sorte-
ren of het afleveren worden opgewarmd.



De distributie

9. Afzetkanalen af-boerderij

a. Van de afzet af-boerderij gaat ruim viervijfde deel naar de
collecterende groothandel en krap &énvijfde deel naar consu-
menten, grootverbruikers, detailhandelaren, veilingen en ver-
werkende industrieen.

b. In 1978/1979 werden aan consumenten 162.000 ton consumptie-
aardappelen verkocht, dat is 7% van de afzet af-boerderij.
Meer dan 50% van de telers is bij deze afzet betrokken.

c. Op de kleine bedrijven met een afzet van minder dan 50 ton

il per jaar, overwegen de verkopen aan de consument (507). Op de
grotere bedrijven met omzetten van 300 ton en meer, gaat meer
dan 907 naar de collecterende handel. De afzet via de veiling,
die in het totaal nauwelijks van betekenis is, speelt voor de
kleine (tuinbouw) bedrijven cen belangrijke rol.

d. De verkopen aan gezinshuishoudingen bestaan vrijwel geheel
uit de sortering 35 mm opwaarts, hetgeen in overeenstemming
is met de betreffende bepalingen in de Preduktschapsverorde—
ning. De toelevering aan de aardappelgroothandel betreft voor-
namelijk de sortering 0 mm opwaarts.

10. Aantal relaties

Ongeveer driekwart van de aardappeltelers heeft slechts &En
afnemer. Een kwart van de bedrijven verkoopt aar meerdere afnemers
en dat aantal kan oplopen tot zes of zelfs nog meer. Hierbij zijn
verkopen aan de consument buiten beschouwing gelaten.

11, Cooperatief en particulier

Van de totale afzet af-boerderij werd ruim 80Z verkocht aan
particuliere en coOperatieve groothandelsbedrijven. Het aandeel
van de cooperatieve afzetorganisaties in het geheel van de afzet
aan de groothandel bedroeg ongeveer &&n kwart. Driekwart van de
cooperatieve afzet was afkomstig van produktiehedrijven die (vrij-
wel) geheel op codperatieve afzetorganisaties zijn georiénteerd.

12. Commissiehandel

De commissiehandel is nog maar van geringe betekenis. In
1978-1979 verkochten de aardappeltelers 140.000 ton aardappelen
{(ca. 8%7) via een commissionair-aan de collecterende groothandel.

13. Bewaarcapaciteit voor consumptieaardappelen

Bijna 5700 bedrijven - vooral de grotere - beschikten in 1978-
1979 over bewaarcapaciteit voor in totaal 1,8 mln.ton aardappelen.
Deze opslagruimte was geschikt voor ongeveer 777 van de afzet af-
boerderij.
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Prijsrelaties tussen producenten en afnemers

14,

Q.

15.

a.

Systemen van prijsbepaling

Een vijftal prijsbepalingssystemen zijn gebruikelijk in het

handelsverkeer tussen aardappeltelers en hun afnemers t.w.:

- de dagprijsnotering waarbij een prijs wordt overeengekomen
die gebaseerd is op de heersende marktsituatie;

- het vaste prijssysteem waarbij de prijs uitdrukkelijk in
het contract wordt gencemd; het gaat hierbij om transacties
afgesloten in de periode dat er nog geen reéle markt be-
staat;

- het middenprijssysteem waarbij de teler een géemiddelde
prijs krijgt voor de aardappelen die hij en andere telers
hebben ingebracht in een "pool";

- @en basisprijssysteem waarbij de teler een gegarandeerde
basisprijs ontvangt en bij pgunstige marktontwikkeling als-
nog een deel van het verschil tussen basisprijs en gereali-
seerde opbrengstprijs;

- een prijs per perceel waarbij de teler een vastgesteld be—
drag voor een bepaald perceel aardappelen ontvangt.

Verkopen tegen dagprijsnoteringen komen het meest voor: 6173
van de afzet af-boerderij en bij 887 van de aardappeltelers.
Hierbij inmbegrepen is ca. 5% die betrekking heeft op aardap-—
pelen afkomstig van zaaiklaar gehuurd land en van landbouw-
bedrijven in beheer bij handel en industrie, Het zijn dus
vooral de kleinere aardappeltelers die alles tegen dagprijs
verkopen. Bij de grotere aardappeltelers komt het vaak voor
dat slechts ecen deel van de afzet tegen dagprijs weggaat.

De andere prijsbepalingssystemen worden hoofdzakelijk bij con—
tractteelt gehanteerd: het vaste prijssysteem omvat 11% van
de afzet af-boerderij, de prijs per perceel 4%, het midden—
prijssysteem 18% en de basisgprijs 67 van de afzet. Aangezien
contracten vooral door grote aardappeltelers worden afgeslo-
ten, komen deze prijssystemen hier het meest voor.

Wijze van uitbetaling

Uitbetaling naar kwaliteit geschiedt op basis van de model-
voorwaarden opgesteld door Landbouwschap en VBNA, of op grond
van andere regelingen die nauw verwant zijn aan de officigle
regeling maar eenvoudiger van opzet. In 1978-1979 werd 14Z
van de afzet af-boerderij verkocht op basis van kwaliteits-
klassen. Bedacht moet worden dat de modelvoorwaarden pas in
juli 1978 in werking traden,

De uitbetaling naar maat kent in de praktijk van de aardappel~
handel verschillende vormen. Voor de aardappelteler is vooral
die uitbetalingswijze van belang waarbij het netto-produkt
(d.w.z. 30 vm opw. 8f 35 mm opw. 6f 40 mm opw.)} nog eens
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wordt ingedeeld in een aantal maatsorteringen die dan gediffe-
rentieerd worden uitbetaald. Voor 21% van de afzet af-boerde-
rij was dit in 1978-1979 het geval.

Contractuele regelingen voor produktie en afzet

16. Het tijdstraject voor de tramsacties

De tijd veoor het afsluiten van transacties tussen aardappel-
telers en hun afnemers loopt van de teeltvoorbereidingsperiode tot
aan het eind van de bewaarperiode. Twee momenten zijn van beteke—
nis: de uitpoot en de oogst. Alle transacties afgesloten nd de
‘oogst en gedurende de bewaarperiode, zijn in feite ongebonden of
vrije verkopen; in 1978-1979 werd 55Z van de afzet op deze wijze
verkocht. De transacties afgesloten vodr de oogst zijn gebonden of
contractuele verkopen: het betrof 457 van de afzet af-boerderij.
Wordt de overeenkomst aanpgegaan gedurende de pgroeipericde {tussen
uitpoot en oogst) dan is sprake van verkoop te velde. Van contract-
teelt is sprake als de overeenkomsten zijn aangegaan v&8r de uvit-
poot.

17. Contractuele verkopen

a. Contractuele verkopen komen vooral voor op de grotere bedrij-
ven. Driekwart van de bedrijven met een omzet van 300 ton en
meer hebben contracten en meer dan de helft van de gezamenlij-
ke afzet van deze bedrijven is zodanig vastgelegd. Overigens
gaan de betreffende bedrijven vaak maar voor een deel van hun
aardappelen contractuele verplichtingen aan; dit laatste
heeft betrekking op de helft van de betrokken bedrijven. De
andere helft verkoopt de gehele produktie op basis van con—
tracten.

b. De contracten worden afgesloten met de verwerkende industrie
en met de collecterende handel. Van de inkoop van de collecte-
rende handel (particulier en codperatief) is 507 contractueel
vastgelegd.

18, Inhoud wvan de contractuele regelingen

a. De bepalingen in de contracten over de te leveren hoeveelhe-

den hebben voor ca. 60% betrekking op een koppeling aan de
opbrengst van een bepaald areaal consumptieaardappelen.
In de andere 407 van de gevallen is de levering van een be-
paald aantal tonnen vastgelegd al dan niet gerelateerd aan
het aandelenbezit van de teler als lid van een aardappelte-
lersvereniging.

b. Het midden— en basisprijssysteem overweegt in de contracten
met vesp. 42% en 14% = 567 van de gecontracteerde hoeveelhe—
den. De vaste prijsregeling omvat 26% en de perceelprijs 11%
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van de afzet. Het basisprijssysteem treffen we vooral aan op
de grotere bedrijven; het middenprijssysteem en het systeem
van vaste prijzen komen zowel op de grotere als op de kleine-
re bedrijven voor.

De verkopen direct aam de consument

19. Directe afzet aan gezinshuishoudingen

a. Het consumptieve verbruik aan verse aardappelen bedroeg in
1978-1979 ca. 870.000 ton waarvan naar schatting 770.000 ton
in gezinshuishoudingen. Ruim 16% betrof zelfvootrziening d.w.z.
komt beschikbaar uit eigen bedrijf of is afkomstig van volks-—
tuinen en andere niet-geinventariseerde oppervlaktes. Dit be—
tekent dat 644.000 ton aardappelen - ofwel B4Z - door de ge-
zimnen worden gekocht.,

b. Van deze totale hoeveelheid was bijna 277% rechtstreeks afkom—
stig van land- en tuinbouwbedrijven.

¢, Meer dan de helft van de aardappeltelers levert direct aan ge-
zinshuishoudingen hetzij hun totale produktie hetzij een deel
van hun produktie. De "100Z-verkopers" treft men vooral aan
bij de kleinere aardappeltelers, de "deelverkopers" bij de
grotere, De hoeveelheden die direct aan de consument worden
verkocht variéren per bedrijf per seizoen van slechts enkele
tot honderden tonnen,

20. Periode van hoge aardappelprijzen

In een pericde van hoge aardappelprijzen is de consument eer-
der geneigd "de boer op te gaan" dan in een tijd van lage prijzen.
Dit blijkt uit een vergelijking van de jaren 1978~1979 met 1971-
1972 toen het LEI een soortgelijk onderzoek heeft gedaan. De be-
trokken aardappeltelers hebben die ervaring zelf ook: bijna twee
derde van de betrokken aardappeltelers is van mening dat zij in
tijden van hoge prijzen meer aan de consument verkopen.

21. Winteraankopen

Het zwaartepunt van de verkopen aan de consument ligt in de
eerste maanden na de oogst (3/4). Gemiddeld per bedrijf worden
dan ook de grootste hoeveelheden verkocht. Dit wordt medebepaald
door het feit dat de consumenten juist in deze periode hun winter-—
voorraad aankopen.

22. Rassen

De directe verkopen aan de consument bestaan voor 9% uit
vroege rassen en voor 917 uit middenvroege en latere rassen, waat-
van Bintje 487, Meerlander 5Z, Irene 17%, Eigenheimer 67 en Surpri-
se 67.
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23.

Consumentenprijzen

De prijzen die de aardappeltelers de consument in rekening

brengen liggen in het algemeen tussen de groothandelsnotering en
de detailhandelsprijs. Het nivean van die consumentenprijzen lag
in 1978-1979 op ca. 130Z van de Rotterdamse beursnotering (= groot-
handelsprijs). Dit geldt voor de rassen Bintje, Irene en Eigenhei-

mer.

De vroege aardappelen worden goedkoper en de latere aardappe-

len duurder naarmate het verkoopseizoen vordert.

Ontwikkelingen sinds 1971-1972

24.

a.

25.

Afzet af-boerderij

Het afzetpatroon af-boerderij in 1978-1979 vertoont veel
overeenkomst met dat van 1971-1972, De afzet aan de collec-
terende groothandel was in 1978-1979 nog iets belangrijker

dan destijds en het aandeel van alle andere afnemerscategorie—
en in de afzet af-boerderij was geringer.

De verhouding particuliere groothandel en cooperatieve groot=-
handel is in de periode 1971/1972 tot 1978/1979 niet noemens-
waard veranderd.,

De commissiehandel is in vergelijking met 1971-1972 terugge-—
lopen; in genoemd jaar liep 11% van de afzet aan de collecte-—
rende groothandel via een commissionair ea in 1978-1979 was
dat BZ.

Opslagcapaciteit

De bewaarcapaciteit voor consumptieaardappelen heeft in de

periode 1971-1972 tot 1978-i979 een flinke uitbreiding ondergaan,

26.

27.
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Contractuele verkopen

De contractuele verkopen hebben sinds 1971-1972 aan betekenis
gewonnen; in dat jaar ca. 407 van de afzet af-boerderij en in
1978-1979 ca. 45%.

De toepassing van de prijsbepalingssystemen in de contracten
van toen en nu vertoont grote overeenkomst. Ook in 1971-1972
kwamen het middenprijssysteem en het basisprijssysteem in
overwegende mate voor.

Verkopen aan de consument

In 1978-1979 was ca. 38,57 van de aardappelconsumptie door ge—
zimmen in Nederland direct afkomstig van de telers (incl.
zelfvoorziening); in 1971-1972 33,5%. Het prijsniveau was in
1978-1979 hoger, hetgeen de directe aankopen in de hand werkt.

In vergelijking met 1971-1972 was het aandeel van de grotere



Tabel 1.

aardappeltelers in de verkoop aan de consument sterk toegeno-
men en het aandeel van de kleinere afgenomen. In het totaal

van de verkopen aan de consument nemen de kleine bedrijven
echter nog steeds een belangrijke positie in.

tieaardappelen (hoeveelheden in tonnen)

Samenvattend beeld van de afzet af-boerderij van consump-

Totale afzet in 1978/1979
waarvan:

. afgeleverd in de maatsorteringen

- 0 mm opwaarts
- 35 mm opwaarts
~ consumptie/fijn -
~ industrie/grof

afgeleverd volgens rassen
~ bintje

~ eigenheimer

- irene

- overige latere rassen

~ vroege rassen

afgezet zan afnemerscategorieén
~ gezinshuishoudingen

— grootverbruikers

- detailhandelaren

- groothandelaren

- verwerkende industrieén

~ veilingen

- overige afnemers '

naar wijze van verkoop
- contractueel gebonden
- vrije verkopen

volgens prijsbepalingssystemen
- dagprijs

- vaste prijs

- middenprijs

- basisprijs

- prijs per perceel

2.230.000

1.810.000
340.000
50.000
30.000

1.760,000
9G.000
706.000

220.000
90.000

160.000
10.000
50.4000

1.860.000
70.000
50.000
30.000

1.010.000
1.220.000

1,360,000
250,000
400,000
130,000

90,000

100%

45

.



1. Verantwoording

1.1 Doel van het onderzoek

De bedoeling van dit onderzoek is een beeld te gevenr van de
afzetstructuur af-boerderij van consumptieaardappelen. Anders ge-
zegd: het onderzoek moet inzicht geven in de relaties die de aard-
appeltelers onderhouden met de markt.

De resultaten van dit onderzoek vormen in feite een moment-—
_opname. Immers, de benodigde informatie werd verzameld door middel
van een enquéte bij ca. 600 aardappeltelers en had betrekking op
de verkoop van consumptieaardappelen van de ocogst 1978. Aangezien
we in 1971 een soortgelijk onderzoek hebben uitgevoerd, kunnen we
nu nagaan welke ontwikkelingen zich sindsdien hebben voorgedaan.
Kortom: deze studie geeft een beeld van de actuele situatie en de
ontwikkelingen in de afzetstructuur af-boerderij.

In aansluiting op dit onderzoek heeft het LEI ook een enquite
gehouden bij de aardappelgroothandel en de verwerkende industrie
die eveneens betrekking had op de aan—- en verkoopstructuur van de
aardappelen van oogst 1978, De resultaten van die enqu€te zullen
spoedig worder gepubliceerd.

1.2 De vraagstelling

De informatie die wij gelet op de bedoelingen van het onder-
zoek b1l de aardappeltelers hebben verzameld, had betrekking op:
- de categorieén van afnemers aan wie de telers hun produkten

verkopen en de wijzen waarcp die verkopen tot stand komen

(prijsbepalingssystemen, wijzen van uitbetaling, wijzen van

levering, etc.);

- de verschillende vormen van contractuele verkopen en de be—
langrijkste bepalingen die in de overeenkomsten zijn vastge-
legd;

- de wijzen waarop de aardappeltelers en de groothandelaren
(en ook andere afnemers) hun activiteiten op elkaar afstemmen
{(0.a. opslagcapaciteit, sorteercapaciteit, bijzondere zorg
voor de kwaliteit van de aardappelen, marktinformatie);

- de verkopen direct aan de consumenten {verdeling over het
seizoen, prijsvorming naar ras, meningen van de aardappelte-
lers over directe verkopen).

1.3 De uitvoering van de enquéte

De enquéte is gehouden bij een steekproef van bedrijven ge-
trokken uit het totale bestand aan bedrijven waarop volgens de
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CBS~Meitelling 1978 consumptiecaardappelen werden geteeld. Bij het
trekken van de steekproef is gewerkt met verschillende trekkings—
percentages voor de onderscheiden grootteklassen (naar oppervlak-
te consumptieaardappelen). Er resulteerde zodoende een steekproef
van 619 bedrijven. Gegevens werden verzameld bij 589 bedrijven;
19 bedrijven bleken niet in de populatie te horen en 11 telers wei-
gerden aan het onderzoek mee te werken d.w.z. een weigeringspercen-
tage van nog geen 27! Door weging van de verzamelde gegevens met
aangepaste wegingsfactoren is een totaalbeeld ontstaan dat repre-
sentatief geacht mag worden voor de aardappelsector in Nederland.
Enquéteurs van het LEI hebben de enquéte uitgevoerd door per-
soonlijke bezoeken aan de betreffende aardappeltelers in de maan—
den maart, april en mei 1979. Dat wil zeggen aan het einde van het
verkoopseizoen zodat nog maar weinig niet-verkochte voorraden con~
sumptieaardappelen op de bedrijven aanwezig waren en zodoende een
vrij compleet beeld resulteerde van de afzetstructuur van oogst
1978,

1.4 Kritische kanttekeningen biji de resultaten

Het is goed een aantal kanttekeningen te plaatsen bij de
nauwkeurigheid en tijdgebondenheid van de onderzoekresultaten, In
de eerste plaats zij erop gewezen dat het onderzoek betrekking
heeft op een bepaald oogstjaar (in casu 1978) hetgeen met zich mee
brengt dat allerlei wvoor dat jaar typische marktomstandigheden mo-—
gelijk van invloed zijn geweest op de afzetstructuur, Zo is het
moeilijk na te gaan in hoeverre b.v, prijsmiveau en prijsomtwikke-—
ling in 1978~1979 de directe verkopen aan consumenten hebben bein-
vioed en of het prijsniveau 1977-1978 van betekenis was voor de
contractteelt van oogst 1978. Daarbij komt nog dat in een aantal
gevallen de verdeling van de verkopen over b.v. categorieén van
afnemers en wijzen van verkoop moest worden geschat. Uitgaande van
gemiddelde omstandigheden over een aantal jaren, kumnen er voor
het onderzochte verkoopseizoen onnauwkeurigheden uit voortvleeien.

In de tweede plaats moet erop worden gewezen dat het werken
met een steekproef altijd leidt tot statistische onnauwkeurigheden.
Dit geldt dus ook voor onze onderzoekresultaten. Verder is het zo
dat niet op alle bedrijven het vragenformulier is ingevuld aan de
hand van administratieve gegevens; vaak moest worden volstaan met
schattingen. Onnauwkeurige registratie op het vragenformulier was
daarvan het gevolg.

Alles bijeen genomen moet het duidelijk zijn dat onze onder-
zoekingsresultaten een nauwkeuriger indruk wekken dan in feite het
geval is, met name als het gaat om minder voorkomende verschijnse~
len.
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1.5 De opzet van de rapportering

Bij de weergave van de gevonden onderzoekresultaten doet zich
voor de onderzoeker altijd het probleem voor hoe het materiaal te
ordenen en overzichtelijk te presenteren. Zo overzichtelijk dat de
lezer zoals in ons geval, zich een beeld kan vormen van de afzet—
structuur van consumptieaardappelen en voorzover betrokken bij het
marktgebeuren lering kan trekken uit de onderzoekresultaten, Tot
de lezerskring rekenen wij in ieder geval de individuele aardappel-
telers, de aardappelgroothandelaren en de verwerkende industrieen
alsmede alle organisaties die als het ware een overkoepelende ver-
antwoordelijkheid hebben voor het sectorgebeuren d.w.z. georgani-
.seerd bedrijfsleven en overheid. Teder van deze groepen zal, de
€&n meer dan de ander, een beleid voeren dat erop gericht is het
aanbod zo goed mogelijk op de marktomstandigheden ofwel de inkoop
zo goed mogelijk op de bedrijfsomstandigheden af te stemmen.

We delen de onderzoekresultaten daarom in volgens het primci-
pe van de "marketing-mix" d.w.z. de marktfactoren die in het kader
van een te voeren marktbeleid in zekere zin beheersbaar zijm t.w.:
het produkt, de distributie, de prijs en de communicatie. Deze
factoren zijn ieder afzomderlijk danwel onderling gecombineerd
instrumenteel van aard, d.w.z. ze zijn bestuurbaar in de richting
van de doelen die men zich met zijn marktbeleid voor ogen stelt.

In figuur 1.1 is schematisch aangegeven hoe het rapport ver-
der is ingedeeld. Hoofdstuk 2 geeft ecen beeld van de betrokken
aardappeltelers o0.a. naar vestigingsgebied en omzetklasse en van
de ontwikkelingen die zich in produktie en afzet hebben voltrokken.

Figuur 1.1 Schematische opzet van de rapportering; inhoud van de

hoofdstukken
Produkt Verkopen direct
Producenten aan de consu-
produktie en Distributie ment
afzet
Prijzen
Contractuele
regelingen voor
Communicatie produktie en
afzet
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In hoofdstuk 3 gaat het over het produkt, de consumptieaardappe—
len dus en we letten daarbij op maatsorteringen, aardappelrassen,
kwaliteit e.d. Hoofdstuk &4 stelt de distributie centrasl waarbij
aandacht voor de afzetkanalen, commissiehandel, onderscheid codpe-
ratief-particulier en de fysieke distributie van het produkt. In
hoofdstuk 5 komen allerlei prijsbepalings— en uitbetalingssyste-
men aan de orde, terwijl we in hoofdstuk 6 letten op slechts een
aspect van communicatie nl. de marktinformatie t.b.v. de aardappel-
telers, Hoofdstuk 7 "Verkopen direct aan de consument' handelt

vrij uitvoerig over een afzetvorm waarbij de aardappelteler voor
alle afzetfactoren (produkt, prijs enz.) in zekere zin een eigen
marktbeleid kan voeren. Hocfdstuk 8 gaat over de contractuele rege-
lingen d.w.z. bijzondere vormen van coordinatie tussen groothande-
laren en industrieén enerzijds en aardappeltelers anderziids waar-
bi] in de overeenkomsten allerlei afspraken t.a.v. produkt, prijs
e.d. worden vastgelegd.
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2. Producenten produktie, en afzet

2.1 De consumptieaardappeltelers

2.1.1 Commerciele en niet-commerciéle producenten

In 1978 waren er volgens de CBS-Landbouwtelling 28,914 be-
drijven met een areaal consumptieaardappelen. Hiervan waren er
5765 met een oppervlakte van minder dan 0,] ha consumptieaardappe-
len. Aangenomen mag worden dat de produktie van deze bedrijven

‘niet commercieel is. Deze groep bedrijven was dan ook niet betrok-
ken bij de steekproeftrekking., Van de bedrijven met meer dan 0,1

ha consumptieaardappelen t.w. 23.14% waren er blijkens het LEI-on—
derzoek nog eens 6306 die in het geheel geen aardappelen verkoch~
ten. De produktie van deze bedrijven was geheel bestemd voor eigen
gezinsverbruik en/of werd afgezet aan naaste relaties en verwanten.
Samenvattend: van de 29,000 geregistreerde bedrijven met een areaal
consumptieaardappelen waren er in 1978 ca. 12.000 zonder commer-
ciele afzet, zodat er ruim 16.000 bedrijven 1) waren met een com
merciéle afzet van consumptieaardappelen.

In totaal kwam in 1978 beschikbaar aan consumptieaardappelen
afkomstig van bedrijven met:

opp. ...ha cons.aard. afgezette tonnen aardappelen

a. tot 0,1 zelfvoorz.—Pp10.500
b. meer dan 0,1 zelfvoorz.—$ 25,600
0,1
0,1

36.100 niet—-commerciéle

c. meer dan verkocht—p2.235.000

4. meer dam BTLv. X 110.000 ’ 2.345.000 commerci8le afzet

%) n.n.v, = nog niet verkocht op moment van enquéte

De verschillende aspecten van de afzetstructuur die in het
navolgende aan de orde komen, hebben tenzij uwitdrukkelijk anders
vermeld, betrekking op de eerder genocemde 16.000 bedrijven met een
commerciéle afzet van 2,235,000 ton consumptieaardappelen; de
110,000 ton waarvoor op het moment van onze enquéte nog geen be-
stemming was gevonden latem we hierbij buiten beschouwing. Van de-
ze aardappelen was nog niet zeker of ze voor consumptiedoeleinden
zouden worden afgezet, terwijl evenmin zekerheid bestond over de
aard van de afnemer en de wijze van verkoop.

1}  Rekeninghoudend met een correctie op de populatie van ca.
1000 bedrijven.

20



2.1.2 Grote en kleine bedrijven

Op basis van de verkochte hoeveelheden consumptieaardappelen
2zijn de landbouwbedrijven ingedeeld in 7 groepen (figuur 2.1),

Figuur 2,1 Bedrijven en afgezette hoeveelheden consumptieaardappe-

ien
Bedr.met jaarafzet Gem.afzet per|Landbouwbedr.in]Cons.azardappelen
cons.aard.van..ton bedrijf (ton)]|Z% wvan totaal in % van totaal
tot 25 :
° 9 B4 7777777] 2

25 - 50 35 15 3 14

50 - 100 69 14 pzzzd 17

100 - 300 169 Nz 020200 J2s

300 - 600 403 12 35
600 - 1200 754 & 20
1200 en meer 2693 - 18

De kleine bedrijven met een afzet van minder dan 100 tom per
Jjaar omvatten 63% van het totaalaantal aardappeltelers maar leve-
ren slechts 137 van de totale afzet. De grootste bedrijven met af-
zetten van 300 ton en meer, maken 167 van het totaalaantal bedrij-—
ven uit en leveren bijna twee derde van de landelijke produktie.
De bedrijven met afzetten van 100-300 ton nemen 21% van de bedrij-
ven en 257 van de afzet voor hun rekeaing.

In 1971-1972 was de betekenis van de bedrijven met afzetten
van 300 ton en meer veel geringer nl. 44%Z van de afzet en 6% van
de bedrijven., De kleinere bedrijven met afzetten van minder dan
100 ton omvatten toen ca. 3/4 van alle bedrijven en ca. 1/4 van de
afzet af-boerderij.

2,1.3 Regionale spreiding en concentratie

Figuur 2.2 illustreert de sterke concentratie van de produk-
tie en afzet in een tweetal hoofdproduktiegebieden t.w. het zuid-
westen van Nederland {(de provincies Zeeland, Zuid-Holland en een
stukje van Noord-Brabant) en de IJsselmeerpolders (NOP en 0.-Flevo-
land) en in een drietal minder belangrijke gebieden t.w. Zuid-
Nederland (Noord-Brabant en Limburg), Noord-Holland en Groningen.

De regionale verdeling van het aantal aardappelverkopende be-
drijven loopt niet parallel met die van de verkochte hoeveelheden.
Dit verschijnsel hangt samen met de grootteverdeling van de bedrij-
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AFGEZETTE HOEVEELHEDEN CONSUMPTIEAARDAPPELEN

FIGUUR 2.2 REGIONALE VERDELING VAN BEDRIJVEN, AREALEN EN
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ven, De gemiddelde afzet per landbouwbedrijf bedraagt voor Neder-
land 140 ton. Ver daaronder qua gemiddelde liggen Friesland,
Drenthe, Overijssel en Gelderland. Ruim erboven liggen: Groningen,
Zuid-Holland, Zeeland, NOP en 0.-Flevoland.

Welk deel van de verkopen per regio afkomstig is van bedrij-
ven met een afzet van meer dan 300 ton, blijkt uit tabel 2.1.

Tabal 2,1 Per regio het deel van de afzet afkomstig van bedrij-
ven met meer dan 300 ton afzet

Nederland 637

Groningen 652 Friesland 347
Zuid-Holland 607 Drenthe 197
Zeeland 61% Overijssel 38%
Noord~Brabant 67% Gelderland 22%
NOP 667 Noord-Holland 477z
0.-Flevoland 95% Limburg 352

x Utrecht niet opgenomen wegens het geringe aantal waarnemingen.

2.1.4 Hoofdberoep van de aardappelproducenten

Van het totaalaantal aardappeltelers is 87Z van hoofdberoep
landbouwer. Ca. 12% van de bedrijven is in beheer bij personen met
een niet—agrarisch hoofdberoep en slechts ca. 1Z betrof bedrijven
in eigendom van azrdappelgroothandelaren en verwerkende industrie—
en. Laatstgencemde groep neemt ongeveer 5Z van de totale afzet
voor zijn rekening en is vrijwel geheel gelocaliseerd in het zuid-
westen van het land {(Zeeland 597, Zuid-Holland 127 en Noord-Bra-
bant 23%). Het betreft hoofdzakelijk gehuurd aardappelland met een
produktie wvan 107.000 ton.

Ook in 197i-1972 omvatte de afzet afkomstig van deze opper-
vlaktes aardappelland ca. 5% van de afzet af-boerderij.

2,2 Produktie en afzet

2.2.1 De beschikbare hoeveelheid consumptieaardappelen

De produktie van consumptieaardappelen beweegt zich de laat—~
ste jaren tussen 2,0 en 2,3 mln.ton. Het binnenlands verbruik be-
draagt ongeveer 1,0 3 1,1 min.ton, terwijl de export 0,9 & 1,3 mln.
ton bedroeg d.w.z. 50 & 60% van de produktie.

Een groot deel van de consumptieaardappelen is bestemd voor
de verwerkende industrie (frites, chips, purde, etc.). In 1978/
1979 was dat 614.000 ton d.w.z. 27%Z 1) van de totale produktie.

1) Sindsdien is dit percentage nog verder gestegen.
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Verder dienen we ons te realiseren dat een flink deel van de vers
geeéxporteerde consumptieaardappelen in het buitenland alsnog wordt
verwerkt tot consumptieprodukt. De export bestaat - op basis van
tonnen aardappelen - voor 30Z uit verwerkt produkt. Het totale
binnenlands verbruik bedroeg in 1978/1979 ca. 1.118.000 tomn, (80
kg per hoofd) waarvan ongeveer &&n kwart uit verwerkt produkt be-
stond.

De invoer bestaat ten dele uit verwerkt produkt (herleid op
tonnen aardappelen) en ten dele uit vroege consumptieaardappelen
(primeurs) alsmede aardappelen die met name in de zomermaanden ten
behoeve van de verwerkende industrie worden gelmporteerd.

Tabel 2.2 Ontwikkeling van produktie, invoer, uitvoer en binmen-
lands verbruik consumptieaardappelen

Jaar Produktie Invoer Uitvoer Binnenl.verbr.
- herleid op tonnen aardappelen -

1969/1970  1.859.000 85.000 753.000 1.141.000
1970/1971 1.932.000 40.000 777.000 1.117.000
1971/1972 2,026,000 49.000 862.000 1.132.000
197271973 2.297.000 78.000 1.163.000 1.122.000
1973/1974  2.196.000 90.000 1.044.000 1.142.000
1974/1975  2.095.000 80.000 250.000 1.125.000
1975/1976  2.006.000 203.000 1.089.000 1.045.000
1976/1977  2.201.000 246,000 1.291.000 1.073.000
1977/1978  2.116.000 154.000 1.081.000 1.152.000
1978/1979  2.256.000 226.000 1.262.000 1.118.000

Bron: LEI-Voorzieningsbalansen.

2.2.2 Het binnenlands verbruik

Uit figuur 2.3 blijkt dat het huishoudelijk verbruik ca. drie—
kwart en het grootverbruik ca., &&n kwart van het totale binnenlands
verbruik bedraagt. Verder blijkt dat ca. driekwart van het binnen-—
lands verbruik verse aardappelen betreft. Het zal duidelijk zijn
dat alle activiteiten van aardappeltelers, groothandelaren, indus-
trieen en detaillisten erop gericht zijn deze marktsegmenten naar
behoren te bedienen. In het navolgende zullen we zien op welke wij-
ze de aardappeltelers daarbij betrokken zijn. Die betrokkenheid is
overigens beperkt aangezien de telers aan het begin van de distri-
butieketen staan en bovendien voor een belangrijk deel leverancier
van grondstof zijn voor de verwerkende industrie.
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Figuur 2.3 Segmenten binnenlands verbruik van consumptieaardappe-

len
Huishoudelijk  Grootverbruik 1)
h_d h 4
aardappelen als zodanig ’ 677 9z
verwerkt produkt ’ 97 152
1) Restaurants, ziekenhuizen etc.

Bron: Produktschap voor Aardappelen, LEI en stageverslag Nijenrode/
NIVAA.

25



3. Het produkt

3.1 Inleiding

Het produkt dient uiteindelijk zo poed mogelijk te voldoen
aan de verlangens van de verbruikers. Daarop richt zich het markt-
beleid, gedifferentieerd naar de volgende aspecten:

- eigenschappen (kwaliteit, vorm, kleur, e.d.);

- verpakking (los, plastic-kleinverpakking, laadkisten);
- merknaam;

- service (informatie over kookeigenschappen);

- assortiment;

- presentatie.

Het produkt zardappelenm wordt in tweeerlei vorm aan de ver-
bruiker aangeboden nl. als "verse" aardappelen en als verwerkt
produkt (frites, chips, e.d.}. Aardappeltelers, groothandelaren,
detaillisten en verwerkende industrie dragen bij aan de "vormge-
ving”" van het produkt, De aardappeltelers, want daar gaat het om
in dit rapport, zijn daar slechts ten dele bij betrokken. We beste-
den achtereenvolgens aandacht aan:

- de maatsortering van de aardappelen;
- de verschillende aardappelrassen die worden verkocht;
- kwaliteitsbevorderende maatregelen,

3.2 De maatsortering van de afgeleverde aardappelen

De handel in consumptieaardappelen geschiedt in vele maatsor-
teringen, zoals: veldgewas, kriel (tot 35 mm), O mm opwaarts,

35 mme opwaarts, 35-50 mm, 35-55 mm, 50 mm opwaarts en 55 mm op-
waarts.

De vraag doet zich nu voor in hoeverre de aardappeltelers
zelf hun produkt sorteren op 35 mm opwaarts waarbij krielaardappe-
len, bonken en aardappelen met uitwendige gebreken worden uitge-
sorteerd Sf het produkt zoals het van het land komt - O mm op-
waarts of veldgewas — zonder meer doorleveren aan de eerstvolgende
handelsschakel.

Verder vragen we ons af in hoeverre de aardappelteler in-
speelt op de prijsverschillen tussen de grove maten aardappelen
bestemd voor de verwerkende industrie, en de kleinere maten voor
de "verse" consumptie. Concreet: in hoeverre verzorgt de aardappel-
teler zelf de sortering in grove en fijne maten om die twee elemen-
ten daarna afzonderlijk te verkopen, In figuur 3.1 is het prijsver—
loop van Bintjes, 35~50 mm en 50 mm opwaarts op de beurs van Rot-
terdam aangegeven. De prijzen van deze sorteringen verschilden in
1977/1978 en in 1979/1980 sterker dan in 1978/1979, toen in feite
alleen op het eind van het seizoen de noteringen sterk uiteenliepen.
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Figuur 3.1 Prijsverloop fiine en grove maten van Bintjes

glds per 100 kg
26
24
22
20
18
16

14 - ] z
12 -Beursnoteringen Rotterdam— ‘35-50 mm
10
L L I ] - 'l L H —
s ¢ =n d j £ m a m j
1978 1979

In tabel 3.1 is de betekenis van de verschillende maatsorte~
ringen weergegeven en wel naar groepen van landbouwbedrijven inge-
deeld volgens afgeleverde hoeveelheden consumptieaardappelen. Uit-
drukkelijk zij er nog op gewezen dat het gaat om de wijze van af-
levering af-boerderij en niet om de uitbetaling. Het is best denk-
baar - we komen daar later in het verslag nog op terug - dat aard-
appelen 0 mm opwaarts afgeleverd, worden uitbetaald naar consump-
tiematen en industriematen.

Tabel 3.1 De aflevering af~boerderii van consumptieaardappelen 1)
naar maatsorteringen (totale afleveringen x 10600 ton)
per afzetklasse

Alle Bedr. ingedeeld naar tonnen afzet
Maatsorteringen be- tot 25/ 507 100/ 3007/ 6007 1200

drijven 25 50 100 300 600 1200 e.m.

Totale aflevering 2235 46 71 155 529 759 497 178
waarvan: Z z 4 7z 7z Z z 4

0 mm opwaarts 1815 81 33 36 53 78 90 88 91
35 mm opwaarts 2) 338 15 56 48 37 22 8 7 4
consumptie—-fijn 53 3 i1 16 10 - I 2 2
industrie-grof 29 1 - - - - 1 3 3

1} Het gaat in het algemeen om netto-hoeveelheden dus exclusief
tarra en voer; in die gevallen dat de aardappelen 0 mm op-
waarts worden afgeleverd en uitbetaald is een voerelement in—
begrepen en gaat het om bruto-hoeveelheden.

2) Inclusief in beperkte mate 30 mm en 40 mm opwaarts.
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Uit dit overzicht blijkt dat:

a, 817 van de aardappelen wordt afgeleverd als ongesorteerd pro-
dukt d.w.z. 0 mm opwaarts;

b. slechts 157 als 35 mm opwaarts wordt afgeleverd;

c. op de kleinere bedrijven naar verhouding veel aardappelen in
de vorm van 35 mm opwaarts en op de grotere bedrijven hoofd-
zakelijk ongesorteerd produkt wordt afgeleverd;

d. nadere sortering in consumptiematen (fijn) en industriematen
{grof) weinig voor komt; en op de kleinere bedrijven de afzet
van consumptiematen (via de veilingen) niet onbelangrijk is.
Uit het onderzoek is verder gebleken dat iets meer dan de

helft van de bedrijven aardappelen aflevert O mm opwaarts en iets

minder dan de helft 35 mm opwaarts. Per betrokken bedrijf wordt

213 ton in de sortering O mm opwaarts afgeleverd; voor 35 mm op-

waarts ligt dat gemiddelde op 39 ton per bedrijf. Het zijn dus,

wat reeds eerder is opgemerkt, vooral de kleinere bedrijven die
bij laatstgenocemde wijze van afzet 2ijn betrokken en in de geval-
len dat ook grotere bedrijven het doen, betreft het veelal slechts
een deel van de totale afzet,

In de maatsortering 35 mm opwaarts wordt relatief veel afge-
leverd door aardappeltelers gevestigd in Friesland, Gelderland en
ook boven het landelijk gemiddelde door bedrijven in Groningen,
Noord-Holland, Zuid-Holland en Limburg. In Zeeland, NOP en 0.-Fle—
voland wordt respectievelijk 92%, 957 en 987 van de aardappelen
0 mm opwaarts afgezet.

Ter verklaring van het bovengeschetste beeld en enigszins
vooruitlopend op wat verder in het rapport aan de orde komt, nog
het volgende. Op de kleinere bedrijven wordt naar verhouding veel
direct aan de consument verkocht hetgeen, in overeenstemming met
de "Verordening kwaliteits— en sorteringseisen consumptieaardappe-
len" van het Produktschap voor Aardappelen, grotendeels gebeurt in
de sortering 35 mm opwaarts. Bij directe verkoop vallen en dat
spreekt eigenlijk voor zich, leverings- en verkoopvoorwaarden sa-—
men. Hiermede is ook verklaard waarom in provincies als Friesland
en Gelderland relatief wveel 35 mm opwaarts wordt afgezet. Voor
Noord-Holland en Zuid-Holland moet ter verklaring nog worden aan-—
gevoerd dat daar nogal wat aardappelen worden afgezet aan de vei-
lingen, dit gebeurt hetzij in de sortering 35 mm opwaarts hetzij
in de onderscheiden consumptiematen.

Om gesorteerde aardappelen in wat grotere hoeveelheden te kun-
nen afleveren dient de aardappelteler over sorteercapaciteit te
beschikken. Ongeveer 5800 bedrijven — dat is 36Z% van het totaal -
beschikken over sorteerinstallaties met een totale verwerkingscapa-
citeit van ca. 11.600 ton per uur, dat is .gemiddeld ca. 2 tom per
uur per bedrijf. Ca. 38%Z van de betrokken bedrijven beschikt over
een capaciteit van 1 ton per uwur, 387 van 2 ton per uur en 24% van
3 ton per uur en meer. In de onderscheiden grootteklassen beschikt
25 3 40Z van de bedrijven over sorteerinstallaties, de grotere be-
drijven gemiddeld met meer capaciteit. Regionaal gezien vormt de
situatie in Zeeland een uitzondering; daar hebben weinig aardappel-
telers sorteerinstallaties.
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Uit ons onderzoek is overigens gebleken dat er nogal wat be-
drijven zijn die weliswaar een sorteermachine hebben, maar die
althans in 1978/1979 niet daadwerkelijk gebruikten.

Een conclusie ult het voorgaande is dat de aardappeltelers
de sortering van hun aardappelen grotendeels laten uitvoeren door
de collecterende groothandel, die zich in de loop der jaren meer
en meer in die richting heeft gespecialiseerd.

3.3 De verschillende aardappelrassen

Het sortiment aardappelrassen dat in Nederland wordt geteeld
is bijzonder groot. In de Beschrijvende Rassenlijst voor Landbouw—
gewassen zijn bijna 100 verschillende rassen uitvoerig beschreven
‘terwijl er nmogeens enkele tientallen onbeschreven rassen worden
vermeld. Het betreft zowel fabrieksaardappelrassen bestemd om te
worden verwerkt tot zetmeel en derivaten, als consumptieaardappel-
rassen bestemd voor menselijke consumptie als zodanig of in de
vorm van frites, chips e.d. Een deel van deze consumptierassen
wordt in Nederland slechts als pootgoed geteeld om als zodanig te
worden geexporteerd. Van de consumptierassen die in de rassenlijst
van 1978 zijn beschreven, zijn er "slechts" 27 die geheel of ten
dele zijn bestemd voor binnenlands verbruik en wel de volgende:

o vroege rassen : Eersteling, Dor&, Lekkerlander,
Alcmaria, Civa, Gloria,
Rode Eersteling en Corine;

- middenvroege rassen : Bintje, Eigenheimer, Meerlander,
Parel, Amaryl, Provita, Kronia en
Resonant;

- middenlate en late rassen: Irene, Ebo, Surprise, Woudster,

Pimpernel, Furcre, Saturna, Liber-—
tas, Cardinal, Sinaeda en Briljant

Uit tabel 3,2 blijkt de sterk overheersende positie van het
ras Bintje met 797 van de totale afzet af-boerderij.

Tabel 3.2 Verdeling van de totale afzet (x 1000 ton) naar ras,
per afzetklasse

Aardappelrassen Alle Bedrijven ingedeeld naar tounen afzet
be- tot 25/ 507 100/ 300/ 600/ 1200

drijven 25 50 100 300 600 1200 e.m.
Totale afzet 2235 46 71 155 529 759 497 178
waarvan: 4 4 zZ Z z % 4 F 4
Bintje 79 28 60 49 75 86 8