
“Alswdochterwvanweenwbloemenkwekerwbegrijpw

ikwdewversmarktwalswgeenwander.wIkwzegwwelw

eenswdatwikwgroenwbloedwheb.”wVanwKesterw

studeerdewafwaanwdewKunstacademiewenwroldew

heelworganischwhetwcommunicatievakwin.wEenw

logootjewhier,weenwontwerpjewdaarwenwnu,w

bijnawtienwjaarwlater,wheeftwzeweenwfullservicew

communicatiebureauwenwwerktwzewvoorwdew

top-tienwbedrijvenwinwdewtuinbouwsector.w

wMerkenwbouwenwiswhaarwpassie.wVersmarketingw

eenwtoolwdiewdaarbijwhelpt.wVanwKester:w“Hetw

iswmoeilijkwvoorweenwversproducentwzichwtew

onderscheiden.wEenwtelerwvanwbijvoorbeeldw

paprika’swheeftwhetwlastig.wHetwproductwheeftw

altijdwdezelfdewuiterlijkewkenmerken.wEnwofwdew

paprikawnuwmeerwresiduvrijwiswdanwdewandere,w

uitwNederlandwkomtwofwuitwEgypte,wdatwmaaktw

dewsupermarktwnietswuit.wJewbentwalswtelerwdaar-

doorwzowinwisselbaarwalswhetwmaarwkan.”w

Daarbijwliggenwversproductenw(metwuitzon-

deringwvanwbijvoorbeeldwzuivelproductenwenw

Chiquitawbananen)wvaakwmerklooswinwdewsuper-

markt.wDewverssectorwvoeltwzichwachtergesteld.w

Zewmissenweenwmerkwomwverzekerdwtewzijnwvanw

schapruimte.wDaarwiswVanwKesterwhetwnietwhele-

maalwmeeweens.w“Monatoetjeswhebbenwookwtew

makenwstevigewconcurrentie.wMoederbedrijfw

FrieslandCampinawondervangtwdatwdoorwcon-

tinuwaanwproductinnovatiewtewdoen.wDaarwligtw

meteenwookwhunwkracht.”w

Kostenpost

“Marketingwenwversmarketingwinwhetwbijzon-

derwstaatwinwsommigewsectorenwnogwinwdew

wkinderschoenen”,wzegtwVanwKester.w“Hetwwordtw

vaakwalswkostenpostwgezien,wmaarwhetwkanwdew

slagingskanswvanwjewbedrijfwvergroten.wHetwkanw

zelfsweropwofweronderwbetekenen.wVaakwwordtw

alleenwgedachtwaanwmarketingwinwdewzinwvanw

marketingpromotiewofwreclame.wTerwijlwmarke-

tingwuitweenwuitgekiendewmixwbestaatwwaarbijw

product,wprijs,wplaatswenwpromotiewdirectwmetw

elkaarwinwverbandwstaan.”w

VanwKesterwzitwinwdeweindexamencommissiew

vanwdewMiddelbarewTuinbouwschool.wDaarw

zietwzewnogwmaarwalwtewvaakwhoewstudentenw

eenwpaarwvanwdiewbelangrijkewp’swvergeten.w

VanwKester:w“Inwhetwlaatstewjaarwschrijvenwdew

studentenweenwbusinessplan.wDewbankwhamertw

opwvragenwalsw‘welkwproductwgawjewtelen’,w‘voorw

welkewafzetmarkt’,w‘tegenwwelkewprijswenwwatw

gawjewdoenwaanwpromotie?’.wErwzijnwgenoegw

wstudentenwdiewnogwdenken:w‘onzewfamiliewteeltw

alwgeneratieswlangwrozen.wDaarwgawikwvrolijkw

meewverder’.wTerwijlwjewnuwinwNederlandwechtw

geenwrozenwmeerwhoeftwtewtelen.wEnwdanwzijnw

ze,wnaweenwprachtigewpresentatiewwaarinwallesw

kloptwbehalvewhetwantwoordwofwerweenwafzet-

marktwis,wverbaasdwdatwzewhetwfinancieelwnietw

rondwkrijgen.”w

Een goed verhaal

VanwKesterwiswovertuigdwdatwversproducentenw

marketingkansenwlatenwliggen,womdatwzewzichw

nietwbewustwzijnwvanweenwvanwdewmogelijkew

succesfactoren:weenwgoedwverhaal.w“Praatwmetw

eenwwillekeurigewtelerwofwboerwenwnegenwvanw

dewtienwkeerwkunnenwzewonafgebrokenwvolw

passiewvertellenwoverwhunwproduct.wEnweenw

goedwverhaal,whetwiswwmisschienweenwcliché,wisw

absoluutweenwgrotewstapwopwwegwnaarweenwvol-

waardigwmerk.wVanwKesterwvervolgt:w“Eenwmerkw

bouwenwiswgeenwkwestiewvanweenwstickerwopw

De consument is klaar voor ‘vers met een gezicht’. Er is behoefte 

aan meer informatie over producten, over herkomst, duurzaamheid. 

Weten wat je eet, of waar je naar kijkt. Die behoefte aan transparantie 

is een duidelijke trend waarop versproducenten met ambitie kunnen 

meeliften. Miranda van Kester, directeur van Mirakuleus Ontwerp en 

Communicatie nam met twee zakelijke partners het initiatief voor de 

verkiezing van Versmarketeer van het Jaar. Een platform dat als doel 

heeft versmarketing verder te professionaliseren.

MirandawvanwKesterw(Mirakuleus)woverwversmarketing:

“Merkbeleving creëren bij zoiets    moois als een plant kan echt”

Schoolvoorbeeld: Sion
Sion,weenwvanwMirakuleus’weerstewklan-

ten,wiswinwzeswjaarwtijdwuitgegroeidwtotw

eenwvanwdewmeestwgezichtsbepalendew

kwekerswvanwdewtrendywpotorchidee:w

dewPhalaenopsis.wMirakuleuswheeftw

hetwmerkwinwdewmarktwgezetwdoorweenw

voorwdewtuinbouwsectorwwvernieuwendew

merkcampagnewtewlanceren.wDewmerk-

introductiewvanwSionwiswvoorwVanwKesterw

nogwsteedsweenwschoolvoorbeeldwvanw

hoewjeweenwversmerkwbouwt.

www.sion.eu
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jewproductwplakkenwenwhetwdewmarktwinduwen.w

Kleinwbeginnen,wpassiewvoorwjewproductwheb-

ben,wgecontroleerdewafzetwnastreven.wDatwblij-

kenwtochwsteedswweerwfactorenwvoorwsucces.”w

VanwKester:w“Bijwverswhebwjewgeenwcontrolewoverw

jewdistributiekanaalwzoalsweenwNikewdatwwelw

heeft.wNikewbepaaltwprecieswwaarwzijnwproduc-

tenwwelwofwnietwmogenwwordenwverkocht.w

VanwKester:w“Enwalswjewdanweenwgoedwverhaalw

hebt,wmoetwjewgedragwenwjewcommunicatiew

naarwdewbuitenwereldwookwkloppen.wAlswéénw

schakelwontbreekt,wdanwhelpwjewjewmerkwnietw

vooruit.wJewkuntwvanwdewdakenwschreeuwenw

datwjewduurzaamwbezigwbent,wmaarwalswdew

verkoperwkomtwaanrijdenwinweenwautowmetw

energielabelwG,wdanwkloptwerwietswniet.wDatwpleitw

voorwbureauswzoalswhetwonze,wzonderwdatwikw

erweenwwcommercieelwverhaalwvanwwilwmaken.w

Hetwgaatweromwdatwjewookwopwdatwgebiedw

professionaliteitwnastreeft,wnetwalswvoorwteeltw

enwtechniek.wJewkuntwookwkleinwbeginnen.w

Kijkwbijvoorbeeldwnaarwdewwinnaarwvanwditw

jaarwvanwVersmarketeerwvanwhetwJaar.wHenkw

ScheelewmetwHoekschewChips.wDiewverkooptw

hetwnuwzelfswaanwretailerswinwDuitsland.wTerwijlw

hijwaardappeltelerwiswenwgewoonwbegonnenw

iswmetwchipswontwikkelenwenwverkopen.wNuw

komtwhetwinmiddelswwelwaanwopwprofessionelew

marketingwenwcommunicatie.’”

Dromen

TijdenswhetwafgelopenwVersEvent,wwaarw

dewwVerkiezingwVersmarketeerwvanwhetwJaarw

onderdeelwvanwuitmaakt,wlietwdeworganisatiew

deelwnemerswviawworkshopswkennismakenw

metwslimmewversmarketingwuitwdewpraktijk.w

Eenwspeeddate-sessiewmetwJeroenwFloris,w

marketingmanagerwvanwBeemsterkaas,wbleekw

inspirerend.wVanwKester:w“Eenwboerencoöpe-

ratiewheeftwdewkoppenwbijwelkaarwgestokenwenw

metwBeemsterkaasweenwduidelijkweigenwmerkw

neergezet.wDaarwkunnenwzewinwdewtuinbouww

alleenwmaarwvanwdromen.wInwdewtuinbouw-

sectorwwordtwgigantischwveelwgeïnvesteerdwinw

innovatie.wMaarweenwjaarsalariswvanweenwmar-

ketingmanagerwkomtwerwnietwdoorheen.wDatw

heeftwookwtewmakenwmetwhetwfeitwdatwteelt-wenw

producttechnischewinnovatieswtewfinancierenw

zijn.wOmdatwdiewinnovatieswnatuurlijkwuiteinde-

lijkwkostprijsverlagendwwerken.wMaarwalswjewjew

productwvervolgenswnietwkwijtwkunt,wheeftwhetw

weinigwzin.”wZewvindtwhetwtekenendwdatwjewvoorw

marketingactiviteitenwgeenwfinancieringwkuntw

krijgen.wEenwondernemerwmoetwdanwinvesteer-

derswzoeken,wdiewdanwookwmerkeigenaarwwillenw

worden.wDatwmaaktwhetwnietwgemakkelijk.w

TochwvindtwVanwKesterwnietwdatwiederewvers-

producentweenwmerkwmoetwnastreven.w

w“Logischerwijswkanwdatwookwhelemaalwniet.wAlsw

jeweenwgrondstofwlevert,wzoalsweenwmelkvee-

houder,wheeftwhetwnietwzoveelwzin.wMaarwalswjew

eenweindproductwinwhandenwhebt,wzoalswbij-

voorbeeldwbijwtelerswdiewpotplantenwproduce-

renwhetwgevalwis,wzijnwerwmogelijkheden.”wTochw

iswhetwbijwpotplantenwtotwnuwtoewnietwgeluktwomw

eenwherkenbaarwmerkwneerwtewzetten.wErwzouw

tewweinigwmerkbelevingwzittenwbijwpotplanten,w

maarwdaarwiswVanwKesterwhetwnietwmeeweens.w

“Alswjeweenwmerkbelevingwkuntwcreërenwbijw

melkwvanweenwkoe,wkanwdatwookwbijwietswmooisw

alsweenwplant.”w

VanwKesterwzouwinwdewnabijewtoekomstwhaarw

expertisewwillenwloslatenwopwdewvissector.wDaarw

zietwzewkansenwliggen.w“Inwdewtuinbouwsectorw

hebbenwwewalwveelwgedaanwenwbereikt.wDew

vissectorwiswomvangrijkwenwvooralwalswhetwgaatw

omwduurzamewkweekvis,wzouwmarketingweenw

goedwmiddelwzijnwomwdewmarktwtewvergroten.w

Enwdanwzouwikwhetwnetwzowaanpakkenwalswwew

gedaanwhebbenwbijworchideeënkwekerwSion,w

datwiswtochwwelwbaanbrekendwgeweestwvoorwdew

sector.”

Jacqueline Rogers

www.mirakuleus.nl

MirandawvanwKesterw(Mirakuleus)woverwversmarketing:

“Merkbeleving creëren bij zoiets    moois als een plant kan echt”

Versmarketeer 
van het Jaar 2011
DeworganisatiewvanwVersmarketeerwvanw

hetwJaarwiswinwhandenwvanwDeltaFocusw

(organisatiewadviesbureauwinwdewland-wenw

tuinbouw),wsensewmarketingw&wmorew

(adviesbureauwwstrategischewmarketingwenw

communicatiewinwdewverssector)wenwMiraku-

leus ontwerp&communicatie.wDewpartnersw

vanwVersmarketeerwzijnwwSyntensw(kennis-

partner),wMarketingwwTribunew(mediapartner)w

enwhetwMinisteriewvanwLNVw(sponsor).wHetw

ministeriewsponsortwdezewverkiezingwomdatw

hetwveelwwaardewhechtwaanwhoogwaardigew

enwduurzamewwproductie.wAfterwsaleswenwhetw

vermarktenwvanwhetwproductwzijnwdaarwookw

onderdeelwvan.wInwhetwvoorjaarwvanw2011wzalw

dewverkiezingwVersmarketeerwvanwhetwJaarw

voorwdewderdewmaalwwordenwgehouden.w

Bentwuwdewtitelwwaard?wOfwkentwuweenw

wmarketeerwofwondernemerwdiewveelwwbetekentw

voorwvers?w

Gawnaarwwww.versmarketeer.nlwvoorwmeerw

informatie.

V.l.n.r. Paul Ras van sense marketing & more, 

Miranda van Kester van Mirakuleus ontwerp & 

communicatie en Hans v/d Ende van Delta Focus.

Proeverij tijdens het Versevent 2010.
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