
Voedselwisweenwwezenlijkwonderdeelwvanwhetw

dagelijksewlevenwvanweenwJapanner.wHetwisw

nietwalleenweten:whetwiswkunst,whetwiswmode,w

hetwisweenwbeleving,whetwiswdewsmeeroliewvoorw

socialewcontacten,whetwiswdewspilwwaaromheenw

hetwlevenwvanweenwJapannerwdraait.w

Natuurlijkwiswvoedselwookwnodigwomwgezondw

tewblijvenwenwoudwtewworden.wHetwiswdanw

ookwnietwverwonderlijkwdatwdewgemiddeldew

levensverwachtingwvanwJapannerswdewhoogstew

inwdewwereldwis:w82,1wjaar.w

Japanwiswdewtweedewgrootstewmarktwterwwereldw

voorwagrofoodproducten.wHetwlandwheeftweenw

grotewmarktwvanwmeerwdanw127wmiljoenwkoop-

krachtigewconsumenten,wdiewgemiddeldwzo’nw

23,4%wvanwhunwbesteedbaarwinkomenwuitge-

venwaanwlevensmiddelen.wOndankswdeweco-

nomischewrecessiewiswdewJapansewconsumentw

nogwsteedswbereidwtewbetalenwvoorwexclusieve,w

kwalitatiefwhoogwaardigewproducten.wMetw

kwaliteitwwordtwnietwalleenwdewsmaakwvanw

eenwproductwbedoeld.wHetwgaatwuitdrukkelijkw

ookwomwuiterlijkewkenmerkenwalswformaat,w

vorm,wkleurwenwconsistentie.wMaarwookwomw

dewmanierwwaaropweenwproductwwordtwgepre-

senteerdwenwdewverpakking.wKwaliteitwiswinw

Japanweenwgegevenwenwdaaropwwordenwgeenw

concessieswgedaan.

Tweede netto-importeur

Omwtewkunnenwvoorzienwinwdewschijnbaarw

onstilbarewhongerwvanwJapanners,wiswhetwlandw

sterkwafhankelijkwvanwimporten.wDitwiswvoorw

eenwgrootwdeelwtoewtewschrijvenwaanwdewinef-

ficiëntewnationalewlandbouwsector.wJapanw

heeftweenwzelfvoorzieningsgraadwvanwslechtsw

40%wopwcaloriebasis.wDitwbetekentwdatwdewove-

rigew60%wgeïmporteerdwwordt.wBovendienwisw

dewJapansewconsumentwergwnieuwsgierigwnaarw

nieuwewenwnieuwmodischewproducten,wofwhetw

nuwuitwJapanwkomtwofwdaarbuiten.wDitwallesw

maaktwJapanwdewtweedewnetto-importeurwvanw

agrofoodproducten.wInw2009wimporteerdew

JapanwvolgenswstatistiekenwvanwdewJapansew

douanewhiervanwcircaw€w42wmiljard.wHetwgroot-

stewgedeeltew(60,8%)wkomtwJapanwbinnenw

alsweindproductwvoorwdewconsument.wRuimw

32%wvanwdewinvoerwwordtwalswversproductw

ofwhalffabricaatwverwerkt.wSlechtsw8,2%wvanw

dewinvoerwbestaatwuitwversewproductenwvoorw

directewconsumptie.

TochwiswdewpositiewvanwNederlandwopwdezew

lucratievewmarktwgezienwzijnwpositiewalsw

Japan is de tweede grootste markt voor agro-foodproducten. 

Nederland is de tweede grootste exporteur op dit gebied. Toch 

komt slechts 3% van de totale Japanse import uit Nederland. Hoe 

komt dit en is er wat aan te doen? Impressie van een als ‘moeilijk’ 

geziene markt. 

VoorwwiewdewJapansewmarktwverovert,wligtwAziëwopen
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tweedewexporteurwterwwereldwvanwagrofood-

productenwrelatiefwzwak.wSlechtsw3%w–wwaardew

€w1,2wmiljardw–wvanwdewgeïmporteerdewagro-

foodproductenwkomtwuitwNederland.wLatenwwijw

kansenwliggenwopwdewJapansewmarkt?

Alswwewkijkenwnaarwdewstructuurwvanwdew

Japansewimportwnaarwproductgroepen,wdanw

blijktwdatwJapanwvooralwviswenwvisbereidin-

gen,wvleeswenwvleesbereidingen,wenwgraanw

enwgraanbereidingenwimporteert.wDatwisweenw

verklaarbaarwgegevenwhetwfeitwdatwviswenwvis-

bereidingenwnogwsteedsweenwwezenlijkwdeelw

uitmakenwvanwhetwJapansewmenu.wMetwdew

groeiendewwelvaartwenwdewverwesterlijkingw

vanwdewsamenlevingwiswdewvraagwnaarwvleesw

toegenomen.wOmwnationaalwaanwdewvlees-

behoeftewtewkunnenwvoldoen,wmoetenwdew

dierenwgevoedwworden.wHiervoorwiswdewimportw

vanwvoedergranenwvanwbelang.wDewJapansew

landbouwwiswimmerswtraditioneelwgefocustwopw

dewrijstteelt.wHoewelwinwhetwbijzonderwnawdew

hogewvoedselprijzenwopwdewwereldmarktwvanw

enkelewjarenwgeledenwerwmeerwrijstwgeteeldw

wordtwvoorwhetwgebruikwinwveevoeders,wiswdatw

aandeelwnogwgering.

Nederlandse export

DewhuidigewstructuurwvanwdewNederlandsew

exportwnaarwJapan,wsluitwnietwgeheelwaanwopw

dewJapansewbehoefte.wHoewelwNederlandw

eenwsterkewpositiewheeftwopwdewJapansew

marktwwanneerwhetwgaatwomwhorsmakreelwenw

haringkuit,wiswhetwaandeelwvanwNederlandwinw

dewtotalewJapansewvisimportenwmarginaal.w

Inw2009wexporteerdewNederlandwvoorwslechtsw

€w30wmiljoenwaanwviswenwvisproductenw

naarwJapan.wDitwwaswgoedwvoorweenw30ew

plaatswopwdewranglijst.wTochwlijkenwerwnogw

mogelijkhedenwtewzijnwvoorwuitbreidingwvanw

dewexport.wHetwvisaanbodwopwdewJapansew

marktwstaatwonderwdruk,wonderwmeerw

vanwegewdewminderewvangstenwdoorwJapanw

zelf.wDewmetwuitstervingwbedreigdewtonijn,w

hoofdbestanddeelwvanwdewsushiwenwsashimi,w

iswdaarvanweenwrecentwvoorbeeld.wDoorw

metwalternatievenwvoorwsushiwtewkomen,w

zouwdewNederlandsewvisserijsectorweenw

nieuwewvraagwkunnenwcreëren.wBovendienw

lijktwerwbelangstellingwtewzijnwvoorwwestersew

visbereidingen,winwhetwbijzonderwbijwhetw

restaurantwezen.wDaarbijwvaltwtewdenkenwaanw

gemarineerdewharing,wgezoutenwofwgerooktew

vis.wOokwduurzaamwgeproduceerdewviswlijktw

eenwopgangwtewmaken.wNaderewverkenningw

vanwdezewmarktwiswzekerwhetwoverwegenw

waard.w

HetwrelatiefwkleinewaandeelwvanwNederlandw

inwdewJapansewimportenwvanwvleeswenwvlee-

sproductenwkanwverklaardwwordenwdoorw

overheidsbeleid.wNederlandwexporteertwvar-

kensvleeswnaarwJapan,wmaarwdewexportwvanw

rund-/kalfsvleeswenwpluimvee,wpluimveevleesw

enw-productenwiswtotwopwhedenwnietwtoege-

staanwvanwegewrespectievelijkwBSEwenwhetwfeitw

datwNederlandwtotwvoorwkortwdewvaccinatiew

vanwpluimveewtoestond.wDewNederlandsew

autoriteitenwzijnwmetwhunwJapansewgespreks-

partnerswechterwinweenwvergevorderdwstadiumw

vanwonderhandelingenwoverwheropeningw

vanwdewJapansewmarktwvoorwkalfsvleeswenw

pluimvee,wpluimveevleeswenw-producten.wDew

verwachtingwiswdatwwanneerwhetwNederlandw

weerwiswtoegestaanwomwtewexporteren,whetw

Nederlandsewaandeelwinwdezewproductgroepw

navenantwzalwtoenemen.

Voorwwatwbetreftwgraanwenwgraanbereidingenw

ligtwhetwnietwinwdewlijnwderwverwachtingwdatw

Nederlandwzijnwmarktaandeelwsnelwzalwkun-

nenwvergroten.wNederlandwiswimmerswgeenw

grotewexporteurwvanwtarwewenwmaïswzoalswdew

VerenigdewStaten.w

Ookwbuitenwgenoemdewproductgroepen,wlig-

genwerwwelwdegelijkwkansenwvoorwNederland.w

Wewblijkenweenwgoedewuitgangspositiewtew

hebbenwopwdewJapansewmarktwvoorwhalffa-

bricatenwenwlevensmiddeleningrediënten.w

ZowstaanwinwdewtoptienwvanwdewNederlandsew

agrarischewexportwnaarwJapanwlevensmidde-

lenpreparatenwgebaseerdwopwmelk,wwei,wboterw

ofwgedroogdweiwitw(albumine),wevenalswcacao-

poederwenw-boterwenwlactosewhoogwgenoteerd.w

Zoalswgezegd,wdewJapansewconsumentwisw

VoorwwiewdewJapansewmarktwverovert,wligtwAziëwopen
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‘ Slaagt een product in Japan, 
dan wordt het nagevolgd in 
de Aziatische markt’
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nieuwsgierigwnaarwnieuwe,wnieuwmodischew

enwexclusievewproducten.wOokwdaarvoorwisw

eenwmarkt,wmitswondersteundwdoorweenwgede-

genwmarketing-wenwinformatiestrategie.wHier-

bijwvaltwtewdenkenwaanwwittewasperges,wwitlof,w

exclusievewkazenwenzovoort.wProductenwmetw

eenw‘verhaal’.wWantwjewonderscheidenwopweenw

marktwmetweenwgrootwaanbodwvanwbovendienw

snelwwisselendewproducten,wvergtwdewnodigew

creativiteit.

Gezondheidsmarkt 

Zoalswhierbovenwalwopgemerkt,wheeftwdew

Japannerwdewhoogstewlevensverwachtingw

terwwereld.wInwcombinatiewmetwhetwlaagstew

geboortecijferwterwwereldwbetekentwdit,w

datwdewJapansewsamenlevingwsnelwvergrijst.w

Nuwalwisw22%wvanwdewJapansewbevolkingw

ouderwdanw65.wDezewdemografischew

trendwheeftwzijnwweerslagwopwhetwJapansew

consumptiepatroon.wOuderenwetenw

minder,wmaarwlettenwmeerwopwwatwzeweten.w

OokwdewJapansewvrouwwiswzichwmeerwdanw

bewustwdatwgezondwvoedselwpreventiefwkanw

werkenwtegenwziekten.wEenwaantalwrecentew

voedselschandalenwenwhetwtoenemendwaantalw

gevallenwvanwwelvaartsziektenwalswobesitaswenw

hart-wenwvaatziekten,whebbenwditwbewustzijnw

versterkt.wDitwvertaaltwzichwaanwdewenewkantw

inweenwgroeiendewmarktwvoorwfunctionalw

foodsw(zogenoemdewFoshu)wenwaanwdew

anderewkantwinweenwtoenemendewvraagwnaarw

versewgroentewenwfruitwalsookwbiologischew

producten.wHoewelwhetwverkrijgenwvanweenw

Foshu-erkenningweenwtijdrovendwenwduurw

proceswis,wliggenwerwgegevenwdewhierbovenw

gesignaleerdewgoedewpositiewopwhetwgebiedw

vanwlevensmiddeleningrediënten,wkansenw

voorwsamenwerkingwtussenwJapansewenw

Nederlandsewbedrijven.wTegelijkertijdwzienwwew

dat,walswgevolgwvanwdewkrimpendewJapansew

markt,wsteedswmeerwJapansewbedrijvenwoverw

dewgrenswkijken.wDezewbedrijvenwproducerenw

inwhetwalgemeenwkwalitatiefwhoogwaardigew

producten,wmaarwhebbenwweinigwkenniswvanw

consumentenvoorkeurenwbuitenwJapanwofwdew

vermarktingwvanwproductenwopwbuitenlandsew

markten.wStrategischewalliantieswmetwdew

Nederlandse,winternationaalwgeoriënteerdew

agrofoodsectorwkunnenwpotentiëlewwin-

winsituatieswopleveren,wnietwalleenwopwdew

JapansewofwNederlandsewmarkt,wmaarwookw

opwdewAziatischewenwEuropesewmarktenwinw

brederewzin.

Is Japan ‘moeilijk’?

VanwJapanwwordtwaltijdwgezegdwdatwhetw

eenwmoeilijkewmarktwis.wHetwiswinderdaadw

geenwgemakkelijkewmarkt,wmaarwookwgeenw

onneembarewmarkt.wHetwvergtweenwgoedew

voorbereidingwenwgeduld.wVoorwwiewbereidw

iswopw(middel)langewtermijnwtewinvesterenwinw

dewmarkt,winwdewopbouwwvanwklantrelatieswenw

lastwbutwnotwleastwinweenwkwalitatiefwhoog-

waardigwproductwdatwtegemoetwkomtwaanwdew

smaakwvanwdewklant,wwachtwerweenwduurzamew

zakenrelatie.wDeweconomischewrecessiewheeftw

latenwzien,wdatwdewJapansewklantwinwprincipew

nietwgaatwvoorwgeldelijkwopportunisme,wmaarw

voorwduurzaamheid.wEenwJapansewklantwzalw

nietwgauwwnaarwdewbuurmanwlopenwalswdiewnetw

onderwdewprijswzit.wVerderwwordtwJapanwinwdew

Aziatischewregiowgezienwalsweenwbenchmark,w

alswtrendsetter.wSlaagtweenwproductwopwdew

Japansewmarkt,wdanwkrijgtwhetwvrijwelwzekerw

navolgingwopwdewAziatischewmarkt.

Carla Boonstra,

LNV-Raad Tokyo

Ditwartikelwiswgebaseerdwopweenw

quickwscanwdiewopwditwmomentwwordtw

uitgevoerdwnaarwkansenwvoorwhetw

Nederlandsewagro-foodwbedrijfslevenw

opwdewJapansewmarkt.wVoorwmeerw

informatiewkuntwuwterechtwbij:wLNV-

afdeling,wNederlandsewAmbassadew

Tokyo,wtelw0081w3w5776w5490,we-mail:w

tok-lnv@minbuza.nl
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